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Agora sim um cartdo que &

Fecomeércio

te faz economizar. g

Cartao do Empresario Fecomércio:
S6 tem vantagens pra vocé.

DESCONTOS EM CARRO OKM,
TELEFONIA MOVEL, PLANOS DE SAUDE,
CERTIFICADO DIGITAL E MUITO MAIS

y
N
DISPONIVEL TAMBEM P ,
NA VERSAO DIGITAL ] O VALIDO PARA MEI
Yy

Pra fazer o seu, é muito simples:

Acesse o0 QR Code com o seu celular,
ou dirija-se a qualguer unidade Sesc
ou Senac, ou ligue para a nossa Central
de Atendimento - (85) 3270 5400.

SISTEMA FECOMERCIO CEARA
Rua Pereira Filgueiras, 1070, Aldeota.
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Roberto Jefferson

EMPREENDER, CRESCER,
PROSPERAR JUNTOS!

O crescimento econdmico e intelectual é um desidera-
to constante do ser humano. Para que se tenha um re-
sultado pleno, é imprescindivel a informacao de quali-
dade. Ela é indispensavel ao entendimento das muitas e
constantes coisas que chegam atodoinstante em nossa mente.

Somos um veiculo que fala de forma leve, comprometi-
da e elegante acerca de assuntos relevantes da socieda-
de cearense. Personalidades, fatos e situagdes que impac-
tam no meio social estao todos aqui, na Revista Acontece.

Esta edicao vem recheada de informacdes sobre os mais di-
versos assuntos e setores, tais como: educagdo, eventos,
salde, estética, economia, dentre outros. Queremos propor-
cionar ao nosso leitor um conteldo instigante e agradavel.

A trajetéria de sucesso, a versatilidade de atuagcao nas mais
diversas areas e seu comprometimento com o empreendedo-
rismo sao caracteristicas impares de um grande empresario do
mercado imobiliario e da comunicacao. Nossa capa é exemplo
certo de “quem sabe faz a hora, ndo espera acontecer”, como
diz o cantor e compositor Geraldo Vandré em sua musica
“Pra nao dizer que nao falei das flores”. Estamos nos referin-
do a Ricardo Bezerra, diretor-presidente da Lopes Immobilis.

Fortaleza, como capital mais prospera do nordeste brasileiro,
nao mede esfor¢os das mais diversas naturezas para o cres-
cimento do turismo, tais como, o Réveillon da capital, que ja
entrou para o calendario das grandes celebragdes nacionais.
Ha também a politica de inclusao, seja na educacao, a nao dis-
criminacao de género, na oportunidade de emprego e renda.

E pauta também a desenvoltura de renomados profissionais
que nos orgulham tanto. Portanto, desfrutem da leitura, que
traz ainda muita informagao com o Dr. Fred Carioca esclare-
cendo sobre a importancia da nutrologia para nossa saude
e bem-estar e a Dra. Wanessa Guedes a frente da exalta-
cao dos partos humanizados, dentre outras personalidades.

Além de tudo isso, ainda temos o registro de eventos que
marcaram para a sociedade cearense, neste ano de 2023.

Apreciem sem moderacao. Boa leitural

Roberto Alves e Jackson Braga

Na capa, Ricardo Bezerra, com foto de
Paula Matos e design por Gomes Avilla

Robéerto Alves
=_ & Jackson Braga
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MUITA COISA MUDOU POR AQUIL

O SHOPPING SE EXPANDIUL
O CINEMA VIROU IMAXL

O ARTESANATO ABRIU LOJA

OS PETS GANHARAM ESPACO.

O CEU GANHOU MAIS CORES.

E, O ESTACIONAMENTO, UM FESTIVAL

O ESG ENTROU NA PAUTA.

" O I'CLUB VIROU PROGRAMA.

o E ATE O NOSSO NOME MUDOU.
h&* PELA 15° VEZ. O SHOPPING

MAIS LEMBRADCO NA PESQUISA
TOP OF MIND,

MAS TEM UMA COISA QUE PERMANECE A MESMA:

ESTAMOS SEMPRE NA MEMORIA

ENO CORAGAO DOS FORTALEZENSES. | % lguatemi

-_- s bean Aot il 2 as c o, e 0 SHOPPING DIOS FORTALETEMSES,

@- Iuatomiforialsza O SHOPPING DA SUA VIDA.



CASAMENTO
DO SECULO

A parceria de 10 anos dos publishers da
Revista Acontece no requintado Copacabana [Palace

Por Eduardo Galdino / Karen Reis

¢

CASAMENTO

alizado em 11 de outubro de 2023, em formato de Destination

Wedding, no Belmond Copacabana Palace, recebeu quatro in-
dicacOes para estar no Anuario de Eventos do Rio de Janeiro 2024 da
Inesquecivel Casamento, reconhecido como um dos eventos mais so-
fisticados e luxuosos do ano de 2023. Logo, grandes personalidades do
universo de eventos do pais, como o cerimonialista Roberto Cohen, o de-
corador Daniel Cruz, o cake design Antonio Maciel Cakes e Louzieh Do-
ces Finos destacaram a relevancia da presenca dos noivos em uma das
revistas mais consolidadas do Rio de Janeiro, a Inesquecivel Casamento.

O casamento dos empresarios Roberto Alves e Jackson [Braga, re-
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m espacgo lindo por si s6 € o Copacabana [Palace esco-
lhido por Roberto Alves e Jackson [Braga, que pensa-
ram no lugar dos sonhos para marcar a celebracao da
uniao matrimonial. Tudo foi planejado com cautela pelos vi-
sionarios empresarios, donos da Revista e do [Portal Acontece.

A sensagao «de glamour histérico do centenario hotel que per-
manece viva desde a sua construcao, encheu os olhos dos noi-
vos.que ficaram atraidos pela infraestrutura e tudo Qgue O es-
paco oferece. Um palacio a beira-mar, € assim que o lugar do
Grupo Belmond se define com o intuito de proporcionar as me-
Ihores experiéncias dentro e fora do Copacabana e onde o0s pu-
blishers da Acontece viveram a emogao de casar e se hospedar.

O espaco, um dos cartdes portais do Rio ja recebeu como hdspedes, a
cantoraJanisJoplin,ovocalistadosRollingStones,MickRJagger,oex-Be-
atlePaulMcCartney,NatKing Cole,Josephine3akere CarmenMiranda.
Em agosto deste ano, 0 Copacabana completou 100 anos de existén-
cia. Olocal é frequentado por artistas, chefes de Estado e celebridades.

¥

¢

CASAMENTO
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Caixa dos convites e dos padrinhos

Elas tém um nome: Geoatelier. Uma em-
presa comandada pela cearense Georgia-
na Modesto, uma profissional especializada
na confeccao de embalagens em cartona-
gem para as mais diversas ocasioes como
0 casamento realizado num dos mais im-
portantes cartoes postais do Rio de Janeiro.

As estilosas caixas verdes acompanha-
ram o0s convites dos familiares, ami-
gos e padrinhos que, com certeza, guar-
darao para sempre como uma das
lembrangas da uniao de Roberto e Jackson.

Convites

Com tons leves e delicados, o0s elegan-
tes convites produzidos pela Grafica OCHO
harmonizaram perfeitamente com a de-
coragao do casamento. Sem duvidas, eles
surpreenderam 0s convidados pela iden-
tidade visual do projeto, Unico e exclusivo.

Os deslumbrantes convites, que receberam lin-
dos acabamentos, conseguiram um resultado
encantador pelo estilo classico. Sem falar da
foto do Copacabana Palace Hotel impressa em
papel italiano, na cor areia, com ondas trans-
[Ucidas que lembravam o movimento do mar.

Ja os envelopes dos mesmaos, Nno tom branco
gelo, foram fechados com abotoaduras produzi-
das por Noiva de Lago, empresa do municipio de
Uba, em Minas Gerais, que trabalhou com deta-
Ihes que despertaram atencao dos convidados.

Cerimonial

O casamento de Roberto e Jackson
entrou para a seleta lista de eventos
que o carioca Roberto Cohen rea-
liza por mais de 35 anos em todo o
mundo! O Cerimonialista por [Pai-
Xao é conhecido por transformar
sonhos em realidade com maestria.

Tido como o papa do cerimonial,
Cohen faz todo o planejamento
do casamento, apresenta ideias,
formagoes de layouts, revisao de
contratos, contato com varios for-
necedores, dentre outras funcoes.
Tudo isso em prol do objetivo maior
que é deixar a experiéncia dos ca-
sais mais prazerosa no Dia do Siml!

Roberto Cohen j& assinou produ-
¢Oes de grandes nomes a exemplo
de Carolina Dieckman, Juliana Paes,
isis Valverde, Paulo Gustavo, Kelly
Key, Zeca [Pagodinho, Latino, Fatima
Bernardes, William Bonner, Caio Blat,
Caca Bueno, Marcelo Serrado, den-
tre outras personalidades e artistas.
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Joias

Trés aliangas selaram o0s vo-
tos: a de compromisso da
marca Bulgari; a de noivado
da grife RXimenes, em ouro
amarelo com safiras indianas;
e ado casamento feita porLéo
Sa Joias com uma trilogia de
ouro cravejada de brilhantes.

Outros itens que chamaram
atengao na composicao do
lookR do grande dia, foram as
lapelas dos noivos produzi-
das na cidade de Recife, em
[Pernambuco, pela designer
de joias Fernanda Dubeux.
Todas feitas com orquide-
as naturais, desidratadas e
banhadas a ouro, do jeito
gque planejaram 0S nNOIVos.

Ja os brincos e lapelas das
madrinhas e dos padrinhos
foram um destague a parte.
Os acessorios tiveram a pro-
ducao do designer de joias
Léeo Sa que tem uma tradi-
Cao No seu segmento. As pe-
cas foram um presente dos
Noivos para 0s padrinhos.
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Celebracao

Louvar e agradecer ao Senhor, por tudo que Ele
fez e faz, assim fizeram Roberto Alves e Jack-
son Braga, na verdadeira celebragcao gue e visivel
na vida e na pratica dagueles que confiam e de-
sejam glorificar ao Pai do Universo. Isso foi o su-
ficiente para provar a esséncia dos noivos, como
bem atestou o celebrante do “Casamento do
Seéculo”, Flavio Liffeman. Diferente do que é vis-
to e colocado nas cerimdnias tradicionais, o enla-
ce matrimonial chamou atencao dos presentes.

A programagao iniciou com 0s Noivos recepcionan-
do os convidados no Salao Gallery do Copacaba-
na Palace, trajando um I0OR rosa em tons pastéis.
Em seqguida, eles sairam de cena, deixando todo
mundo sem saber 0 que ia acontecer.. O ato con-
tinuou com o competente cerimonial, chefiado por
Roberto Cohen, que conduziu todas as pessoas
para o Salao Palm do Hotel, onde aconteceu a cele-
bracao. Chegando 13, os convidados se depararam
com um incrivel cenario onde um gazebo em me-
tal de bmts de altura, ornamentado com oncidiuns
amarelos (orquideas) e velas suspensas, recebeu
0S NOivos em traje de gala e acomodou 0s convi-
dados em cadeiras dispostas em formato 360°.

Praticantes da fé, o casal fez questao de ter um mo-
mento com Deus durante a celebracao. Assim, fo-
ram entregues a cada um dos convidados uma vela,
representando a luz divina, para que, ao comando

do celebrante, fossem acendidas, simbolizando as
palavras emanadas, a exemplo de felicidade, amor,
compreensao, paz, uniao, longevidade e outras.
Tudo isso unido ao momento de emog¢ao somado
ao talento da cantora Vivian Fernandez, que can-
tou o louvor "Deus cuida de mim” de Kleber Lucas.

"E como Deus cuidou de todos nos naguela noite
em especial, entrei cantando um trecho de “Samba
de Verao” (Marcos Valle e Victor Biglione), por narrar
justamente a forma como Roberto e Jackson se co-
nheceram e pela cumplicidade que o Rio de Janeiro
tem com a [Bossa Nova. Silvano Vale gue me acom-
panhou no piano, aceitou na horal Porgue foi ali,
instantes antes de iniciar gue veio a ideia. Foi sur-
presa para 0s Noivos e para o cerimonial”, descre-
veu para a Acontece, o celebrante Flavio Liffeman.

Liffeman revelou, ainda, que a repercussao da cele-
bracao s6 confirma uma resposta que sempre usa
guando Ihe perguntam: “Mas vocé faz casamentos
homoafetivos? Nao, faco de pessoas que se amam.
Sempre foi sobre 0 amor. Sempre!” Fica agui, uma
frase do celebrante que ha 35 anos atua na seara de
eventos. Flavio Liffeman & um nome que surgiu com
apromessa de ser umdiferencial nas festas de peso
produzidas em todo o Brasil. O profissional é visto
hoje como uma grande referéncia quando se falaem
mestre de cerimobnias e celebracao de casamentos.




B Trajes

Os looks usados pelos Noivos,
um na cor Bois de Rosée e 0
outro, um classico smoRing
preto, foram da grife Balreis,
especialista em trajes mas-
culinos. O figurino foi incre-
mentado com um colete todo
trabalhado com richelieu assi-
nado pelo renomado estilista
lvanildo Nunes. As camisas
brancas, por sua vez, foram
da marca Ricardo Almeida,
as gravatas da Prada e 0s sa-
patos da Dolce & Gabbana.

EDICAO 6 - DEZ 2023
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O Bolo

Uma parte fundamental do grande dia
dos noivos foi o bolo de 10 andares,
envolto em um espiral de orguideas,
com trés camadas de recheio, nos sa-
bores: ganache de champanhe, damas-
CO e castanha-do-PPar3, feito pelo Chef
Confeiteiro Anténio Maciel, dono de
um respeitado atelier do Rio de Janeiro.

Além de ter passado por uma supervi-
sao rigida dos parametros de controle
de qualidade gustativa, o bolo con-
tou com o que ha de mais moderno
no cenario internacional de Cake De-
sign. A espiral de flores, com realismo
hipnotico, deu um outro diferencial
para a producao artistica de Maciel.

Sempre atento ao gque ha de mais
atual no mundo, o premiado ANto6-
nio Maciel deu um toque pessoal ao
bolo que recebeu texturas modernas
com detalhes do richelieu dos noivos.

27



O Buffet

O buffet do suntuoso casamento de Ro-
berto e Jackson foi grifado pelo renomado
executive chefdo Hotel Copacabana Pala-
ce, Nello Cassese, gue preparou um mara-
vilhoso menu de inspiragaoc mediterranea.

EDICAO 6 - DEZ 2023 28



Bebidas

Compuseram o bar do evento, es-
pumantes do proprio Copacabana
Palace, whiskRy com agua de coco,
como também, drinks da Cokteli-
tas, uma empresa bem conceitu-
ada de Fortaleza, da empresaria
Fernanda Dantas, que tem Rnow-
-how no segmento de coguetéis.

A casa especializada em drinks
no Estado do Cearg, colocou a
disposicao dos casantes, um car-
dapio autoral desenvolvido pelo
mixologo Glaydson Cardoso, que
contou ainda com a indispensa-
vel mentoria de Alex Mesquita.

Ela foi muito além do estimu-
lo ao paladar dos convidados.
E 0 que a Revista Acontece afir-
ma sobre a Coktelitas House
Of Drinks, que procurou levar
para os participantes da festa,
diferentes sabores e sensacoes
com as suas bebidas elabora-
das com ingredientes premium.
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Doces Finos

A parte doce do casamento fi- b £ LS I 'qf_'q;‘-'!:,;;;
: Wy ' Tt e B R

Cou a cargo da Louzieh, uma
empresa situada em Ipanema,
no Rio de Janeiro, que asso-
cia talento, delicadeza e perfei-
cao com sabores inesqueciveis
através de criagbes exclusivas.

Os 18 tipos de docinhos, todos si-
nonimos de alegria e felicidade, fo-
ram expostos em imponentes ban-
dejas de prata com ingredientes
sofisticados, tais como a lavanda
deorigemfrancesaqguelouziehfaz
guestao de trazer de fora do pais.

A Louzieh, gue alcanga -cele-
bracoes de todos os formatos e
tamanhos, despertou NoOs con-
vidados do evento, uma experi-
éncia comestivel incrivel, com os
seus diversificados doces que
sao, nada mais, nada menos, do
que verdadeiras obras de arte.

Bem Casados

A simbolizacao do amor e de almas
que se completam com respeito e com-
panheirismo, chamado de bem-casado,
foi entregue aos convidados do Casa-
mento do Século como muitos cha-
mam. Ele € conhecido como a tradigao
mais doce de uma uniao matrimonial.

Os bem-casados foram produzidos
pela empresaria Célia Bezerra, uma
das grandes referéncias quando se
fala na iguaria na Regiao Nordeste,
tanto gque sao enviados para todo o
pais e diversas cidades do mundo.

Apresentados com embalagens artesa-
nais feitas com renda da cidade cearen-
se de Nova Russas, a Capital do Croché,
as lembrancinhas contaram com péro-
las e medalhas de Nossa Senhora das
Gragas, todas em prata confecciona-
das no Estado de Minas Gerals, terra
do escultor e maior representante do
barroco mineiro, o saudoso Aleijadinho.

EDICAQ 6 - DEZ 2023 32 33
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CASAMENTO

31

L.

i
-
-
&
R
£}
)
S
&
]

*- 'n."

N,

e

)

Decoracao

Irreverente. E uma das palavras que
define Daniel Cruz, o querido decora-
dor de badalados eventos, nao so¢ da
capital carioca, mas de todo o pais. O
profissional que assina festas de gran-
des estrelas € especializado em iden-
tificar os desejos de cada cliente que
Ihe confia as expectativas, tornando-as
perfeitas como em um conto de fadas.

Eletemumalarga experiénciaem fazer
decoragdes em lugares nobres do Rio
de Janeiro, tais como o centenario Co-
pacabana Palace Hotel, Museu Histo-
rico Nacional, MAM Rio e outros mais...

Além de trabalhar para eventos ricos
e grandiosos, o talentoso profissio-
nal tem um portifélio incrivel de tra-
balhos sociais e corporativos. Daniel
Cruz € reconhecido, ainda, por pro-
dugdes bem elaboradas. Nao é a toa
que é classificado como um expert na
construgao de cenarios marcantes.

A FlorArt, uma das mais concei-
tuadas empresas de designer flo-
ral da capital carioca, ficou res-
ponsavel pela ambientacao do
casamento de Roberto e Jackson, que
foi produzido na primavera, um perio-
do popular entre 0s Noivos e noivas.

A presenca de flores em abundan-
Cia e cores vivas deu o ar da graga
para todos 0s convidados que se di-
vidiram nos trés principais espagos
do Hotel, os Saldes Copacabana:
Palm, Crystal e Gallery. A ambien-
tacao floral contou com equipe es-
pecializada que deu um brilho extra
a celebracao da uniao matrimonial.
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Video

Uma superproducdo. E o que pode se di-
zer do video produzido pela Pescadores
de Emocgbes, empresa responsavel em
capturar os melhores momentos do dia
mais significativo da vida dos noivos. Os
registros incluem histérias emocionan-
tes, efeitos visuais e musicas envolventes.

O video do casamento, muito bem elabo-
rado por videomakRers, experts em usar
tecnologia e conhecimento no que fazem,
mostra gue o0 casal buscou uma maneira de
tornar esse momento personalizado e uUni-
co. A Pescadores de Emocoes certifica que
sua filmagem foi uma forma de fazer isso.

Os convidados que nao puderam partici-
par da celebragao, mas enviaram mensa-
gens e presentes para 0Ss casantes, terao a
oportunidade de conferir 0s registros men-
cionados aqui, dia 28 de janeiro de 2024
em sessao especial a ser realizada em uma
das Salas de Cinema da UCI, no Shopping
Iguatemi [Bosgue, em Fortaleza/CE, onde
serd langada uma revista book da festa.

Fotografias

Os clicks do dia "D” foram capturados pelo
minucioso olhar de Berg Viana e de suas
cameras fotograficas. O fotdgrafo oficial re-
gistrou 0 passo a passo dos Noivos e con-
vidados, juntamente com a sua equipe de
profissionais, preparados em mostrar 0s
momentos da data mais feliz dos casan-
tes, através de fotos ricas em emogoes. .
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Amigos, Vip's & Famosos.

A digital influencer, reporter e atriz carioca Adriana Bombom esteve entre as fi-
guras ilustres do casamento de Roberto e Jackson. Assim como também, o pau-
lista Diego Hypalito, que foi o primeiro ginasta masculino do Brasil e da América
do Sul a conquistar uma medalha em campeonatos mundiais da modalidade.

Os famosos dividiram a lista de convidados de varios Estados do Brasil que abri-
lhantaram a festa, como empresarios, médicos,advogados, juizes, delegados, en-
genheiros, arquitetos, artistas, cantores, atores, atletas, politicos, dentre outros...

EDICAO 6 - DEZ 2023



. Dj Jesus Luz

[l silvano Valeg Banda
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Atragoes artisticas

O line-up do casamento teve a abertura de
Makem Oliveira, cantora cearense, semifina-
lista do The Voice Brasil 2022, que interpretou
cancoes de divas internacionais como Whitney
Houston, Anita Baker, Mariah Carey, entre outras.

ApOs 0 show que emocionou a todos, subiu
a0 palco, mais uma artista do Ceara, de timbre
vocal poderoso e inconfundivel, Vivian Fernan-
dez. Ela levou 0s noivos e convidados ao deli-
rio quando cantou diversos singles de divas
da musica pop, como Lady Gaga, Madonna,
Beyoncé, Rihanna, Brithey Spears e muito mais...
Sem falar que Vivian vestia um looR classico e
luvas mousquetaire na cor preta e joias, com-
pletando a exuberancia da sua apresentacao.

E como forma de dar sequéncia ao som per-
feito que tornou cada hora da festa inesqueci-
vel, @ programacgao seguiu com Silvano Vale
e Banda. Além de comandar a SV Produgdes
Artisticas, na capital cearense, 0 musico tem
a expertise de descobrir grandes talentos.

A noite de celebracao foi movimentada tam-
bém pelo set list e pick-ups do famoso Dj
brasileiro Jesus Luz, que divide a sua vida
artistica como modelo de diversas campa-
nhas publicitarias e trabalhos para renoma-
das grifes, a exemplo da Dolce & Gabbana.

Outra participagcao que fez jus ao cerimonial
montado por Roberto Cohen, foi o Corpo de
Ballet formado por Marlon Cruz, coreddra-
fo da comissao de frente da Império Serrano.

O bailarino e professor de danca &, tam-
bém, campeao de gafieira e samba funkea-
do. Ele se apresentou com Luana [Bandeira,
ex-musa do Caldeirao do Huck e, hoje, musa
da Escola de Samba Viradouros e, tam-
bém, com Raiane dos Santos, que é mula-
ta show da Escola de Samba do Salgueiro.
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B Cobertura Jornalistica

O casamento recebeu profissionais
e veiculos de comunicagao, Ccomo
também;influenciadores digitais, que
nao deixaram passar despercebidos
nenhum item ou cena da festa. En-
tre eles, estavam Cleane Fontenele,
do Programa Corpo e Estilo de Vida,
da Rede Record; Walney Haiddar, do
Must (TV Diario), ambos do Ceara e,
ainda, uma equipe da Rede TV (RJ).

Pool Party

Além da celebragcao que ficou na his-
téria, 0s NOivos organizaram uma [Pool
Party para o0s convidados. A festa rea-
lizada na piscina do Copacabana [Pala-
ce teve a performance de um Dj, atracao
presenteada aos noivos, pelo general
manager do Hotel, Ulisses Marreiros. A
programacgao aconteceu um dia apos o
casamento, no feriado nacional (12/10).
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Com um time de 60 colaboradores,
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CLOVIS HOLANDA

Um jornalista em constante transformacao

Fotos: Aurélio Alves/ OPovo

I Eu prefiro ser essa metamorfose ambulan-
te do que ter aguela velha opiniao forma-
da sobre tudo”. A célebre frase do imortal
cantor, compositor, produtor e multi-instru-

mentista brasileiro Raul Seixas, sempre encan-

tou o jornalista por formagao, nascido na cidade
de Fortaleza/CE, Clovis Holanda. O profissio-
nal acredita que viver € um eterno adaptar-se.

O comunicador cearense iniciou sua trajeto-
ria cedo e aprendeu como um bom estagiario,
as ligdes para fazer um jornalismo ético. Além
da sensibilidade na escrita ele tem, como todo
grande profissional da sua area, o dom de sa-
ber noticiar. Ja sao 24 anos atuando na comu-
nicagao, onde une trabalho e forca de vonta-
de. Para Clovis, o sucesso foi conseguéncia.

“Entrei no mercado ainda durante a facul-
dade, em Natal, como estagiario no jornal
Tribuna do Norte. De volta a Fortaleza, tive
uma passagem pela Assembleia Legislati-
va (gestao Wellington Landim - in memo-
rian), ingressando no O POVO em marco de
2005, onde permaneco até hoje”, diz Clovis.

[ParaClévisHolanda, ingressarnojornal OPOVO
nao foi facil. Ja que ele vinha de outra praca, mo-
rava em Natal, foi desafiador pelo fato de ter que
compeltir por vagas com gente gue ja estava no
veiculo.Como toda carreira,ha o 6nus e o bonus.

Entre as passagens por alguns setores, 0 CO-
municador conheceu varias areas no jornal que
completou 95 anos de existéncia em 2023.
Ele chegou a ser repérter de politica, editor da
[Primeira [Pagina, editor-adjunto, e depois edi-
tor-chefe do caderno de cultura chamado Vi-
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daBArte, sua penultima fungao. Com uma rotina
bastante intensa, o jornalista formado em Co-
municacao Social pela Universidade [Potiguar
(RN), costuma acordar as 5h. Logo em seguida,
as 5n30, da uma paradinha para cuidar da sau-
de na academia, onde se exercita ouvindo trés
podcasts de noticias (Café da Manha/Folha de
Sao Paulo; O Assunto/Gl; e o Estadao Noticias).

“Chego ao jornal ou inicio o home office por
volta das 8h30 com a leitura da edicao do
dia, depois checo 0s e-mails, as mensagens
no telefone e comeco, por volta das 10h, a ter
um desenho mental dos temas e fotos gue
vou publicar no outro dia. Mas, uma noticia
guente, de Ultima hora, sempre tem espago
garantido”, revelou o jornalista que tem MBA
em Assessoria de Comunicagao pela Uni-
for e, também, MBA Executivo em [Projetos
e [Processos em Curso pela Faculdade CDL.

“A tarde e inicio da noite me dedico as minhas
outras atividades no O POVO. Essa é a roti-
na padrao onde encaixo almogos, jantares e
eventos, os mais diversos, de familiares a cor-
porativos”, ressalta o jornalista de carreira pro-
missora gue vem se diferenciando no mercado
da comunicagao pelo talento e trabalho sério
que resultam em reconhecimento profissional.

Detentor de um respeito imenso da socie-
dade cearense pelo seu profissionalismo e
élica no disputado mercado da comunica-
cao, Clovis Holanda vem conquistando o ca-
rnho dos leitores e, também, dos ouvintes,
por ser visto como um canal forte e pensar
fora da caixa. O comunicador é sO gratidao.
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O jornalista e a moda

Na moda, o colunista tem contribuido ousan-
do nos looRs criativos dentro do seu padrao
e bom gosto que sao notorios. E para quem
nao conhece Clovis Holanda, ele € um jorna-
lista que tem um estilo casual-classico. “Nao
sigo tendéncias e nem tenho a pretensao
de ser referéncia em moda e estilo”, ressalta.

“Busco adeguacao ao meu tipo fisico, idade
e ocasiao. Ha alguns anos defini uma cartela
de cores mais austera, 0 que facilita na hora
de se vestir, ja que tenho Muitos eventos
sempre! Entendo que a elegancia masculing,
além do comportamento, esta muito ligada as
medidas corretas de calgas, camisas, blazers,
sendo assim, levo 90% das roupas que com-
pro para ajustar. Ultima dica: ndo uso camisas
com logomarcas aparentes e nem com dese-
nhos aleatorios. E estampas, sO em momen-
tos diurnos festivos ou no Carnaval”, declara.

1 J )

“Nao sigo tendéncias e nem
tenho a pretensao de ser re-

feréncia em moda e estilo”.

Clovis Holanda
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A carreira e inspiracao

[Para trilhar qualguer caminho de sucesso, geralmen-
te a inspiracao em alguém é base fundamental para
alguns, isso N0 meio da comunicagao, como tam-
bém, entre outras profissoes. Ja para o jornalista en-
trevistado pela Acontece nao teve alguém especifico.

“Tenho muitas, mas nenhuma em especifico. Gosto de
ver colegas trabalhando com entrega e vocagao, aplaudo
textos bem escritos, reportagens bem apuradas, mando
mensagem elogiando, sou um entusiasta da area e en-
tendo que ha espacgo para todo mundo. Em termos de
texto e postura de trabalho, gosto muito da Moénica Bér-
gamo (Folha de Sao Paulo), do Ancelmo Goes (O Globo),
e da Hildegard Angel (colunista por décadas de varios
jornais e hoje independente nas redes sociais). Imagi-
NO que 0s textos de Danuza Leao, que lia desde ado-
lescente, também tenham influenciado a minha escrita,
guando narro os eventos em forma de cronica, relata”.

Clovis Holanda ainda acrescentou: “se tornar um lider
e dominar a area que atua Nao é para os fracos. Ser li-
der na area que atua é para quem acredita nO seu po-
tencial, e sem sombra de duvidas, faz acontecer. Sou
um jornalista, apenas isso! Tudo o que vier depois da
definicao do meu oficio, fica por conta de quem con-
some meus conteudos no jornal, no radio e na inter-
net, sejam elogios ou criticas”, explicou o comunicador.

Atualmente, Clovis Holanda assina coluna dia-
ria, possui quadro na radio O POVO/CBN e o vi-
deocast [Pause, de entrevistas. O jornalista sem-
pre gostou de conhecer as pessoas para além
dos titulos e, também, dos rotulos, vale lembrar!

"Entendo que todos nos, independente da fungao gue
ocupemos, temos um verniz humano gue merece ser
compartilhado, feito de fortalezas, fraguezas, supera-
coes... No programa tento fazerisso, mostrar 0s persona-
gens para aléem do que ja esta posto, revelando pessoas
que se desafiam, que tém medos, angustias, dramas, ale-
grias, glorias... As vulnerabilidades humanas nao sao de-
Meéritos,sao 0stroféus gue erguemos quandosuperamos
cada uma delas. A vida é assim para todos. Fica o convi-
te para os leitores dessa entrevista assistirem, a partir de
janeiro de 2024, nas sextas-feiras, as 16h, no canal do O
POVO no YouTube e, também, nas plataformas de dudio.

Por Lucia Ribeiro

Conheca mais de

Clovis Holanda
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TV

CARLO BASTOS

O toque potiguar na comunicagao cearense

Acredite N0 que voCcé sente por dentro, e dé aos seus sonhos as asas para voar”.
[Parece que o trecho da cancao Believe, da cantora e atriz estadunidense Cher, to-
COU a mente e 0 coracao do visionario profissional da comunicacao Carlo Bas-
tos - diretor regional da TV Bandeirantes nos Estados do Ceara, [Piaui e Maranhao.
Ele decolou da cidade de Natal, no Rio Grande do Norte, na extremidade nordeste do Bra-
sil, em janeiro de 2022, para aterrissar em Fortaleza, capital do Ceara, muito procurada por
INnUMmeros turistas que sao atraidos pela reconhecida beleza de suas praias, dunas e lagoas.
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Mas a sua ida a Terra da Luz teve um grande proposito que
ultrapassou fronteiras: dirigir a TV BAND Ceara, uma emis-
sora da propria rede de mesmo nome, pertencente ao Gru-
po [Bandeirantes de Comunicacao, fundado pelo empresa-
rio Joao Jorge Saad, dia 6 de maio de 1937, em Sao [Paulo.

Desafio nao faltou para Carlo Bastos ao colocar 0s pés na emissora
gue contava Na época Com apenas um programa: o “Brasil Urgente”
apresentado pelo comunicador Ferreira Aragao. “Era gravado em
um dia, para ser exibido no outro”, lembrou o diretor que nao mede
esforcos quando se fala em trabalhar para uma das emissoras que
mais cresce no Estado do Ceara.

“Quando eu cheguei agui, NOs tinhamos cinco colaboradores. Hoje,
nos temos 54" recordou Carlo acrescentando ainda, que a BAND
Ceara conta atualmente, com oito programas: Jogo Aberto, 3oa Tar-
de Nordeste, Vem com a Gente, Brasil Urgente, Band Cidade, Vai
Dar Bom, In Connection e Band Entrevista. “A BAND, eu costumo
dizer que ela tem dois pilares no seu DNA: € 0 esporte e 0 jorna-
lismo. E a gente contempla esse dois pilares na nossa programa-
cao local do Ceara, com 0 Jogo Aberto e, no jornalismo a gente tem
0 Boa Tarde Nordeste, o Brasil Gente e 0 BAND Cidade, além do
BAND Entrevista que é gravado e vai ao ar, Nos sabados a noite,
refor¢cou Carlo Bastos.

O potiguar, gue faz a diferenca na Terra da Luz, avalia o mercado
cearense cComo uma poténcia. “O Ceara € um Estado que cada dia
gue passa eu me encanto mais ainda por essa terra. E eu brinco
MUILO COM 0S Meus amigos cearenses gue eu ja conseqgui angariar
aqui. Eles perguntam se eu to& gostando daqui... Eu digo, se eu sou-
besse gue era tao bom, eu tinha vindo antes! Mas aqui € uma terra
maravilhosa, povo acolhedor, uma terra de oportunidades, um povo
trabalhador e, acima de tudo, um povo bem humorado que sabe
levar a vida gue vive com humor inteligente, né? Sempre tem uma
piada, sempre tem uma brincadeira, sempre tem umas tiradas”, frisa
0 piloto da TV Bandeirantes no Ceara.

A expansao da TV BAND Ceara

“Estamos expandindo nosso sinal para as regides de Itapipoca e de
Sobral, ampliando a cobertura para mais 23 municipios e mais de
1100.000 habitantes” foi o gue informou Carlo Bastos se referin-
do aos investimentos que o Grupo Bandeirantes vem fazendo na
BAND Ceard, neste final de 2023.

A televisao brasileira e o mundo digital

E sabido que com o avanco do mundo digital, os veiculos tradicio-
nais estao tendo gque se reiventar. O diretor da BAND Ceara tem
uma opiniao formada sobre a mudanga que vem acontecendo NOs
ultimos tempos: “No Brasil, principalmente no Nordeste, regiaoc mais
pobre, vocé tem internet de boa qualidade, aqui e acola, nas gran-
des cidades. Em Fortaleza mesmo a gente tem tido algumas dificul-
dades em relagao a internet”, ressalta [3astos.

O gestor ainda comparou em entrevista especial concedida a Re-
vista Acontece: "Vocé imagina nos rincoes ai do interior brabo, ne?
Que as pessoas tém dificuldade de ter uma internet de qualidade.
O custo ¢é elevado ainda e a TV aberta, nao!”. A TV aberta € uma
bala de canhao. A TV aberta, ela entra nos lares assim, de uma for-
ma, Né... Muito mais direta do gue a internet propriamente dita”, pon-
tua o gestor da BAND Ceara.

[Para Carlo Bastos, a TV, principalmente a TV aberta, ela € muito de-
mocratica. E uma televisao, um veiculo de comunicacdo que todo
mundo tem acesso. “Eu nao conhego, acho gue nao existe. Quem
Nnao tem uma televisao em casa? Nao precisa ser dessas de Led,
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mas todo mundo tem televisao em casa, e TV aberta”, afirma
o profissional que nao esquece dos dois dicionarios cearés,
presenteados a ele, assim gue chegou em Fortaleza, onde
trabalha e reside com muita honra.

ATV

Emissora de televisao brasileira sediada em Fortaleza/CE,
mais conhecida como BAND Cearg, opera no canal 20 (21
UHF digital). Ela entrou no ar dia 1° de junho do ano de 2020
para dar cobertura a Band no Estado, depois do fim das ati-
vidades da Nordeste TV, sua afiliada desde 2015. Seus estu-
dios estao instalados no Salinas Shopping, no bairro Edson
Queiroz. Ja os seus transmissores estao na torre da TV Ceara,
no bairro Aldeota. Na capital cearense, o sinal da emissora e
uma retransmissao gerada em Sao Joseé de Ribamar, no Ma-
ranhao, no canal 27 UHF digital, cedido pela Band Maranhao.

O Diretor

Publicitario por formacao, o potiguar natural de Natal, Carlo
Bastos e casado com Talita Bastos, e € pai do Joao Victor (16)
e Joao Henrigue Bulhdes Bastos (I1). Outra curiosidade que
nao podia faltar aqui, € que Bastos tem como hobby o fute-
bol: adora jogar bola com 0s amigos quando sobra tempo em
sua concorrida agenda.

Ele encerrou a sua entrevista na sede da BAND Cearg, em
Fortaleza, com um pensamento de um autor desconhecido
que diz: "Solte dez baldes, sete ou 0ito irao cair, mas dois ou
trés continuarao la em cima.”, finalizou o diretor que esta aten-
to as diversas mudangas ocorridas no mercado da comuni-
cagao nos Ultimos anos.

Por Eduardo Galdino

” “A Band é uma casa de
fazer amigos.”
Carlo Bastos

Saiba mais sobre a
BAND CEARA
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DR. FRED CARIOCA

O papel indispensavel do nutrélogo na busca pela
saude e qualidade de vida

I Que seu remédio seja seu alimento, e gue seu alimento seja seu remeédio”, frase escrita por

Hipocrates, considerado o pai da medicina. Apesar do medico grego ter vivido ha mais de dois

mil anos, ela € muito atual e verdadeira. Aqui ja podemos observar a estreita relagao entre 0s

alimentos gue consumimos e a Nossa salde. SOMOS aquilo que comemos e ter consciéncia

de ingerir os alimentos corretos faz toda a diferenca para quem busca por salde e bem-estar fisico

e mental. Para isso é muito importante 0 acompanhamento de um profissional capacitado para nos
mostrar a melhor forma de cuidarmos de nds mesmos.
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Identificar os maus habitos alimentares, diagnosticar e
tratar doengas nutricionais, incentivar o paciente a fazer o
acompanhamento nutricional, essas sao algumas das fun-
¢Oes do medico nutrologo. Cada vez mais pessoas estao
entendendo 0 quao importante € buscar esse acompa-
nhamento médico. Para um maior entendimento sobre a
nutrologia e o caminho percorrido até o reconhecimento
profissional, Fred Carioca, médico nutrélogo, conversou
com a Revista Acontece. Além de esclarecer sobre a sua
atividade profissional, ele também fala da responsabilida-
de e 0o amor pela profissao.

Formado pela Universidade Federal do Ceara (UFC), com
especializacao em nutrologia e, também, em ginecologia
e obstetricia, 0 mestre em Ciéncias Médicas, Fred Carioca,
desde muito jovem dedica sua vida ao oficio de cuidar das
pessoas. "Eu nunca tive duvidas do que eu queria, gosto
demais da minha profissao e nao pretendo parar de estu-
dar. Se houveram encarnagoes passadas, acredito que fui
médico, e nas futuras, acredito que serei médico também”,
afirma Fred com a gratidao e o entusiasmo de quem j& se
prepara para dar inicio ao doutorado, em 2024,

Socio proprietario da Clinica Fred Carioca, localizada em
Fortaleza/CE, o nome do médico ja consta como um dos
mais requisitados na area da nutrologia, com énfase em
obesidade e metabolismo.

A caminhada

Dr. Fred Carioca entrou na faculdade de medicina aos 16
anos. Durante 0s seis anos de graduagao sempre esteve
envolvido com o mundo académico. "Eu sempre gostei da
area académica. Tenho muita gratidao por meus professo-
res. Desde a graduacao eu ja me engajei dentro da pesqui-
sa”, afirma. A primeira especializagao foi em ginecologia e
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obstetricia. O encantamento pela nutrologia veio em uma
de suas pesquisas. Na ocasiao ele pesquisava sobre ova-
rios micropolicisticos e precisava estimular a perda de 10%
do peso em mulheres com a patologia para alcangar uma
melhora, foi ai gue comecou a dedicagao a nutrologia.

Nao satisfeito e eterno entusiasta da sala de aula, ele come-
mora, também, o mestrado em Ciéncias Médicas e a publi-
cagao da sua dissertacao: “Confiabilidade da Bioimpedan-
ciana Avaliagao de Gordura Visceral em Pacientes Obesos
com Sindrome Metabdlica Tratados com Liraglutida no Se-
guimento de 6 Meses”, no Scientific Reports, veiculo perten-
cente a Nature, revista cientifica conhecida mundialmente.

Além de aluno, ele também é professor universitario. Fred
Nnos conta que sempre gostou de ensinar, que gosta do
ambiente da universidade e que também aprende muito
com essa troca de experiéncia. “No final das contas vocé
aprende o tempo todo. Aprende com 0s alunos, aprende
com 0s pacientes, aprende com 0s professores”, pontua.

A profissao

De inicio ele ja enaltece a importancia da consulta medica,
do dialogo estabelecido entre médico e paciente. “A con-
sulta médica é o encontro de dois especialistas. De um
lado esta a pessoag, 0 paciente que e especialista nele mes-
mo, Ninguém sabera mais sobre ele do que ele mesmo.
Do outro lado esta o médico, aquele que esta ali com seu
conhecimento, expertise e cuidado para captar as informa-
coes e entender o momento de vida e 0s objetivos que
precisam ser alcangados”, explica Fred. Esse momento de
troca de informacoes é fundamental para a construcao de
uma boa relagao e sucesso No tratamento.
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Outro fator relevante e causador de muitas doengas
€ 0 padrao de beleza irreal e inalcangavel exaltados
nas redes sociais. Sao posts e mais posts de pesso-
as expostos em um mundo ficticio que, muitas vezes
influenciam em se encaixar em um padrao de beleza
imposto. Esse descontentamento é frequentemente
ligado ao corpo, quilos a mais ou a menos. “Vocé esta
olhando a grama do vizinho e ela é verde o ano intei-
ro. Quando vocé vai conferir de perto, percebe que ela

€ de plastico, ou seja, as pessoas muitas vezes vao se
inspirar em algo que nao e real”, esclarece o medico.

O mais importante e lucrativo para o ser humano é cor-
rer atras da salde, é fazer por onde ter saude, o resto se
conguista com foco, disciplina e seguindo as orientagoes
de profissionais qualificados. “A salde é o carro chefe de
tudo, o ganho estetico € o bonus. A autoestima elevada,
aceitacao e autoconfianca fazem parte do lucro”, comple-
menta o nutrologo.
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Nutrologia e Nutricao

\Vocé saberia explicar a diferenca? Muitas pessoas se
confundem com essas duas nomenclaturas. Apesar da
grafia semelhante e as duas estarem relacionadas com
alimentacao, a funcao desempenhada pelos profissio-
nais na area da saude é distinta. Sao formacoes diferen-
tes. O nutrdlogo tem a formacao em medicina e espe-
cializagao em nutrologia; o nutricionista é formado em
nutricao. O nutrdlogo avalia a salde do paciente como
um todo, fazendo ligagdoes com doencgas e sintomas. Ja o
nutricionista monta dietas, corrige proporgcoes, promove
uma educacao alimentar com uma dieta equilibrada.

“O nutrologo € um medico que vai diagnosticar e tratar
todas as doencas, sejam elas de origem metabdlica ou
carenciais. O nutricionista trabalha em cima de um plano
alimentar. Médico e nutricionista devem trabalhar juntos
para um resultado mais assertivo”, pontua Dr. Fred.

A
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“Nao sou extremista, mas
€ preciso evitar certos exa-
geros. Comer arroz, feijao,
uma proteina (carne, fran-
go, ovo) & o correto. Evitar
o industrializado. Que ele
seja a excecaol”

Dr. Fred Carioca

Comida de verdade é comida
sem rotulo?

O alimento industrializado nao é um ali-
mento de verdade. Muitas vezes, por
conta da correria diaria as pessoas nao
conseguem se alimentar com qualidade
e acabam optando pelo que é mais rapi-
do e facil. "Nao sou extremista, mas € pre-
Ciso evitar certos exageros. Comer arroz,
feijao, uma proteina (carne, frango, ovo) é
0 correto. Evitar o industrializado. Que ele
seja a excecao!”

Como diz o ditado, comer como um rei
pela manhga, como um principe no almogo
e como um mendigo a noite seria o ideal,
todavia, as pessoas sao diferentes e tém
habitos de vida diferentes. Alheio aos ex-
tremismos, Dr. Fred busca o que for mais
viavel para a realidade de cada um de
seus pacientes, levando em considera-
cao estilos de vida, profissao e particula-
ridades de cada um. "Nao vai adiantar eu
afirmar que a pessoa deve comer como
um rei no café da manha, se ela desem-
penha uma fungao noturna e nao tem o
costume de se alimentar pela manha.
Cada paciente € Unico e precisa ser estu-
dado e avaliado em suas particularidades,
sinaliza o medico.

Por Marcia Rios

CONHECA MAIS

CLINICA FRED CARIOCA

R. Monsenhor Bruno, 2924 - Aldeota
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Construcdo.

O gue vem a sua cabeca com essa palavra?

Obras, prédios, empreendimentos? Para nds, da Mota Machado,
existe um outro tipo de construcdo bastante concreta: a que edifica
credibilidade. Construir confianca, colocando o cliente sempre no

centro e entendendo seus desejos e sonhos.

Construir pertencimento, para que nossos colaboradores sintam
orgulho de fazer parte de uma empresa que tem o bem-estar deles
como foco. E usar da inovagdo para construir novos modelos de

gestdio e trazer o futuro para o presente.

Assim, construimos fortes alicerces que fizeram a Mota Machado ser
eleita pelo Sinduscon Ceard a Construtora do Ano, pela segunda vez

consecutiua.

Um reflexo do nosso propdsito de fazer diferente, mas, acima de tudo,

fazer o certo.

SGPROPAG
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Nas préximas paginas,
confira os registros por
Brian Dutervil »

FIM DE ANO

R.XIMENES

amila e Carol Ximenes reuniram amigos e clientes se-
letos para comemorar a Festa de Natal RXimenes.
O evento celebrado com a banda Luis Marcelo e Gabriel
aconteceu no Pipo Restaurante na capital cearense.
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A Brava oferece espaco. estrutura, cardapio
¢ bebidas para todos os lipos de evenltos,
visando o conforto, praticidade e qualidade
para seus evenlos sociais e corporativos.
I'aca da sua confralerniza¢ao uma
experiéncia memoravel. Venha brindar
conosco! Vem para a Braval

* Precos especiaiS para evenlos

* Consignacao parcial

* Curadoria assinada por Sommelier
* Harmonizacao de Cardapio

Informacoes
(55) 3039-0008 1(S5) SI183-4755

AV. Padre Antonio Tomas. S50 - Aldeota

@lojabravawine




CAPA

RICARDO BEZERRA

A histoéria que transformou Ricardo Bezerra em Guru do Mercado
imobiliario cearense

iIno de funcionario publico do Banco do Nordeste e graduadoem
direito pelaUniversidade Federal do Ceara (UFC),Ricardo Bezerra
temuma histoéria profissionalinusitadae surpreendente. Tudo co-
Megou CoOM um parente que estava a procura de umimovel para
morar e pediu ajuda para concretizar o negocio. Esse foi o pontapéinicial
para abragar a carreira e fundar a sua empresa, a IMMORBILIS, em 1990.

Ricardo Bezerra, diretor executive
e socio da Lopes Immobilis:
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“Nao vou dizer que fol por acaso que entrei nesse
mundo, porgue eu Nao acredito NO acaso, eu acredito
em Deus. Eu cursava direito e no ultimo ano ja tinha
pretensoes de entrar Nno escritdrio de advocacia com
meu pai. Foi quando fui procurado por um parente que
queria comprar um apartamento, ainda recomendei a
ele para procurar um corretor de imoveis. Entao ele res-
pondeu que gueria comprar Comigo e se eu Nao queria
ganhar dinheiro. Quando ele disse, vocé nao quer ga-
nhar dinheiro nao! Entrou nas minhas entranhas, foi
pro cérebro e falei: tudo bem entao, eu vou |he vender
esse apartamento. Deu certo e em uma semana vendi
0 apartamento. Ganhei em uma semana mais do gue
meu pai ganhava no [3anco do Nordeste em um mes.
Ali decidi que seria corretor de Imoveis”, conta.

A decisao ja tinha sido tomada por Ricardo, mas viria
um novo desafio, contar ao seu pai. “Entao cheguel e
disse a0 meu pai gue tinha uma noticia pra lhe dar. No
primeiro momento ele ficou nervoso, mas eu cologuel
na minha cabega. Ali podia uma pessoa chegar com o
dinheiro do mundo todo gue eu Nao Vvoltaria atras. As
salas gue meu pai tinha montado para ser 0 escritorio
de advocacia se tornaram a minha corretora Immaobilis,
gue foi um sonho que eu tive”, explica.

1 J |

“Em tudo o que qualquer
pessoa faz na vida, deve
haver trés coisas basicas:
trabalho arduo, conheci-
mento e determinagao.”

Ricardo Bezerra

Unico cearense a figurar na lista dos 50 nomes mais influentes do meio
imobilidrio, segundo o site: 100maisinfluentes.com.br. Além de visio-
nario e inovador, Ricardo Bezerra faz parte de uma criteriosa selecao
de personalidades reconhecidas pelo Mercado Imobiliario do Brasil.
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O empresario pontua a ajuda do pai durante o processo de
mudanca profissional. "Nunca esqueco essa frase do meu
pai,vocé quer, eu vou te dar liberdade, eu nunca vou esque-
cer isso, ele me ajudou Mmuito nesse ponto, porque ele me
deu a chance de ter um local”, lembra.

O que era facil virou dificil, o que era tranquilo virou com-
plicado, ndo era tao facil assim como Ricardo pensou. Foi
quando percebeu que para crescer no mercado, ele tinha
gue langar um empreendimento, Nao era sO vender iMo-
veis usados. Naquela época haviam duas grandes imobi-
lidrias: Luciano Cavalcante e Ricardo Studart que eram 0S
nomes fortes do mercado.

“Foi guando decidi me especializar e conquistar esses ca-
ras. E pensei, vou vender 0s terrenos. O terreno é a base do
mercado imobiliario. Vocé nao conhece um prédio que é
feito numa nuvem, fui vendendo.. Tive pessoas gue me de-
ram a mao, por exemplo, eu vou citar o nome aqui de dois:
um deles é meu deputado, Nonato [Prado. Depois, 0 meu
amigo Dr. Jean Frota, da ACC Construcoes. Foi o primeiro
lancamento grande gue a gente fez. Eu nao nasci pra per-
der, eu nasci pra realmente ir pra cima”, destaca.

Em 2008 vendeu 60% dos ativos da Immobilis a Lopes,
nascendo a LOPES IMMORBILIS. A sede mudou para arua
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Osvaldo Cruz com avenida Dom Luiz, com investimen-
to de quase dois milhdes. Hoje ela é considerada a maior
Imobilidria do Norte/Nordeste do Brasil. Sempre a frente da
concorréncia e com uma proatividade inigualavel no pais.

A comunicacao integrada ao mercado imobiliario

Além do conhecimento em construgdes, 0 guru do ramo
imobiliario €, também, um comunicador empresarial, com
talento para o marketing. Criou e desenvolveu um metodo
infalivel para potencializar as vendas, mesmo em tempos
de instabilidade politica e econdmica, gue foi alinhar a mi-
dia com a oferta ativa. “Sempre acreditei na midia, ndo creio
gue vocé consiga vender alguma coisa sem ser atraves de
bons canais de publicidade”.

De acordo com Ricardo, de 2013 para 2014 foi criado no
jornal O Povo, um caderno chamado Mercado Imobiliario,
COmM 0Opcao de anuncio. Em seguida veio 0 convite para
estar presente também no Diario do Nordeste, com o ca-
derno Immobilis. Depois, O Povo ofereceu um programa
de radio sobre imoveis, o0 Mercado Imobiliario, que durou
cinco anos. No meio do caminho, no ano de 2014 nasceu
o Flash Imobiliario.
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Dando sequéncia ao crescimento na area da comunica-
¢ao, Ricardo explica sobre as premiacoes: “Depois veio
a sacada de premiar os melhores dos setores. O jornal
O Povo resolveu levar para o grupo de onde nasceu o
Prémio Mercado Imobiliario. E, assim, foram trés anos de
Prémio. Nisso o programa de radio foi crescendo. Quan-
do ele fez cinco anos, escrevi um livro. Todos os convi-
dados do meu programa viravam capa de jornal. Depois
fui para Band News. Nessa época também foi criado o
Prémio Imobiliario do Didrio do Nordeste. Depois fui para
0 Sistema Jangadeiro e hoje estou no Grupo Cidade. En-
tao sao 10 anos de muita luta. Tenho essa relacao muito
forte com a midia”, afirma.

Ricardo conseguiu criar uma eguagao que Nao existe no
Brasil. “Nao vendo terreno, vendo projeto e vem nossa
ligagao com arquiteto. A gente vende a base, a gente
lanca o empreendimento, a gente da informagao com
Flash Imobiliario, a gente define o produto e tem a midia.
Hoje dificilmente uma construtora langa algo na midia
sem Nosso intermeédio. Assim, com este portfolio e com
mulita agao e criatividade, temos conseguido Nos manter
firmes na lideranca regional, temos superado players es-
truturais historicamente maiores do que nds em estados
mais ricos da federacao”, destaca.

[Para 0s que desejam ingressar nesse ramo, Ricardo diz
gue todos 0s Nnegdcios, em tudo o que qualquer pessoa
faz na vida, deve haver trés coisas basicas: trabalho ar-
duo, conhecimento e determinagao. “O conselho que eu
dou é nao baixar a cabeca com qualquer adversidade
gue venha. Primeira coisa: todo mundo tem um piano
pesado pra carregar.. nada é facil”, conclui.
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g‘; LAZER DESLUMBRANTE

lLopes Ajudando vocé a izAase ) viens o0 sussoL0
IMMOBILIS conquistar o seu f °

Tm] 62,48m?A 90,36m?

ACESSE NOSSO BLOG!

AP A,
Flash imobilléres Edigho'de SuillEs e
' FLASF )

Tm] 30m?A 83m*

**  PE NA AREIA

Descubra as melhores dicas imobilidrias no nosso novo
blog, repleto de informacoées valiosas para compradores e
vendedores. Visite nosso site para ler mais!

f S

LOPESIMMOBILIS LOPESIMMOBILISCE (85) 3198-6666 WWW.LOPESFORTALEZA.COM.BR

Lopes O
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QUER MUDAR SUA VIDA?
VEM PRA TECFIT!

[Personalize seu treino, movimente-sel

a imaginou eliminar uns quilinhos com um treino

personalizado, sem pesos, totalmente exclusivo,

pensado exatamente para vocé? A Tecfit é pionei-
ra em personalizagao de treino, com total suporte e
uma equipe de profissionais super gabaritados.

Cada vez mais pessoas estao se preocupando em
aderir a um estilo de vida saudavel e a atividade fisi-
Ca @ muito importante para alcancgar resultados po-
sitivos, sobretudo quando se fala em atingir o peso
ideal, em eliminar as tao indesejadas gordurinhas,
melhorar a forga, o equilibrio, a flexibilidade, contribuir
para o bem-estar fisico e mental do individuo.

[Para auxiliar no processo de emagrecimento a Tec-
fit vem expandindo seu modelo de negdcio e traba-
Ihando a eliminacao de peso com tecnicas cada vez
mais aprimoradas. Os treinos na Tecfit sao comple-
tamente personalizados e vocé so precisa de duas
sessOes de 20 minutos por semana para obter re-
sultados incriveis.

Na Tecfit toda a equipe é alinhada especialmente
para suprir e atender as demandas de todos 0s seus
alunos, de acordo com as modalidades escolhidas
por eles. A inovagao e a diversidade estao presen-
tes quando se oferece um treino diferente, individual,
sem pesos, esteiras, sUpino e tantas outras opgoes
disponiveis no mundo fitness.

O diferencial Techit

Academia sem pesos, que potencializa 0s resulta-
dos! Essa € a proposta diferenciada para o publico
gue nao abre mao da qualidade de vida, que quer se
manter ativo, ter disposicao, foco e forca. Para isso
a Tecfit esta preparada! Vocé pode contar com um
departamento cientifico proprio, liderado por profis-
sional PHD.

A academia conta ainda com a tecnologia Bodygee
de avaliacao fisica e postural. Essa técnica criada
na Suica, consiste na captura de imagens em 3D
do corpo de quem passa por avaliacao, por meio de
uma plataforma giratéria e duas cameras, uma com
infravermelho, permitindo a visualizacao da silhueta
comparada com um avatar. Assim, avaliar de manei-
ra rapida é uma opcao viavel.

A Tecfit ainda abriga os aparelhos da XBody que fa-
zem com gue varios musculos trabalhem ao mesmo
tempo com intensidades diferentes, por isso 0 aluno
pode chegar a um otimo resultado em pouco tempo.

Estrutura

Especializado em eletroestimulagao muscular, o es-
tudio da Techit possui cerca de 200 m? projetado de
forma gue atenda os diferenciais do publico adepto
de academias. Os vestuarios sac amplos e privati-
vos, onde estao disponiveis toalhas esterilizadas,
equipamentos para secar cabelos e linha completa
de produtos de higiene. Ha ainda guarda-volumes
individuais com senhas eletrénicas. A sala de treinos
atende, N0 Maximo, quatro alunos ad Mesmo tempo,
contando com 0s protocolos de seguranga e higiene,
além de contar com os treinos individualizados.

EDE Tecfit no Brasil

Com publico diverso, que abrange dos sedentarios
ao0s atletas, a marca ja superou o numero de 7,5 mil
alunos ativos, espalhados em mais de 50 unidades
no pais. Para quem deseja mudar 0s habitos e atingir
resultados satisfatorios, a academia estd totalmente
preparada para a chegada de novos alunos.

Localizacao

Av. Padre Antdnio Tomas, 386 - Aldeota

Telefones: (85) 3393.6233/ 9 9412.6199.

Horarios: Segunda a sexta-feira, das 5h30 as 21h30.
Sabado, das 8h as 14h.

Por Lucia Ribeiro

Conheca mais da

TECFIT
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politica é um

meio em qgue O

dialogo e a boa

diplomacia de-
vem ser regra, nao s6 com
aliados, mas também com
opostos. E preciso enten-
der gue 0O seu adversario
de hoje pode ser seu alia-
do siamés de amanha. Se-
guindo essa maxima, € im-
portante ponderar acgoes,
atos e principalmente dis-
Cursos, pois esses podem
ter efeito bumerangue.

A pedra que se atira e a
palavra que se profere, nao
voltam atras. O discurso de
hoje, pode ser usado con-
tra vocé amanha. E preci-
SO haver coeréncia e equi-
librio nas ponderacoes.

Mas porgue €& importante
construir pontes com to-
dos em politica? Simples,
a rotatividade em que so-
pram 0s ventos dos inte-
resses, nem sempre agra-
dam A ou B, e uma hora ou
outra, algum desagradado
de determinado agrupa-
mento pode romper este
OU aquele pacto e come-
car um movimento contra-

Email: jesusdacostaadv@gmail.com
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O NAVIO DA POLITICA AFUNDA
COM A AGUA DE DENTRO

[Por Jesus da Costa

Administrador e Advogado

rio de dentro do proprio
grupo. Dai a explicagao
do titulo: O navio da po-
litica afunda com a agua
de dentro. Sao muitos 0s
casos de grandes e soOli-
dos grupos politicos que
definharam diante de pris-
mas de aliados proximos.
A harmonia do grupo nao
é tarefa facil, visto que ha
sempre visivel mescla de
interesses conflitantes, e
isso aliado a vaidade e ou-
(ros sentimentos toxicos,
vira nitroglicerina pura.

As traicbes e conspira-
¢cO0es nascem de diversas
formas, seja uma sim-
ples resposta mal coloca-
da em momento de calor,
ou mesmo por briga de
egos inflamados, interes-
ses nao atendidos ou ate
mesmo Ppor inseguranca.

A auto destruigcao de um
grupo politico nao defi-
nha por adversario somen-
te, na grande maioria das
vezes advém de pesso-
as que conhece bem in-
ternamente determinado
grupo, e que movido por
interesse pessoal, avanga

96

no sentido de gasolinar
e implodir de dentro para
fora o grupo que faz parte.

Nao ha solidez que dure
pra sempre, nem mes-
mo pacto invencivel. O
agrupamento de Cristo
implodiu de dentro pra
fora, com a traicao de Ju-
das, avalie ajuntamen-
tos que sao resultado de
um somatorio de interes-
ses pessoais atendidos.

Um grupo politico é, na
maioria das vezes, mon-
tado em cima da equacao
de diversos interesses
pessoais distintos em prol
de um proposito maior.

Porém existe a fadiga na-
tural desse processo, O
tempo € inimigo desa-
fiador da harmonia, onde
nasce de dentro do proprio
agrupamento a divergén-
cia fim, que afunda o navio
da politica de dentro para
fora, corroendo e esque-
cendo qualguer proposito
coletivo outrora acertado.
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ACOLHIMENTO

OBSTARE

Um grupo preparado para acolher mulheres que desejam dar a
luz de forma humanizada

eferéncia em Fortaleza por realizar par-

tos humanizados, Obstare é um grupo

gue da total apoio as mulheres que de-

sejam engravidar, prestando assisténcia
segura baseada em evidéncias cientificas. Tudo
Isso em prol de um parto saudavel.

Respeitar e acolher mulheres desde o planeja-
mento até o puerperio, € a missao do Obstare,
formado por trés mulheres médicas obstetras
e maes dedicadas a arte de humanizar partos.
Sao as Dras. Wanessa Guedes, Danielle [Kramer
e Kezia Senra, que acreditam na humanizagao
do parto.

Sob o comando da Dra. Wanessa Guedes, o
grupo Obstare dispoe de uma equipe multidis-
ciplinar no acompanhamento do parto humani-
zado, obstetricia, pré-natal de alto risco, aléem de
oferecer assisténcia individualizada para cada
mulher, cuidado excepcional, orientacao e apoio,
desde 0 planejamento da gestagao até a chega-
da do tao sonhado bebé.

“Acredito e luto pela humanizagao em absoluta-
mente todo 0 processo de gestacao ateé o parto.
Meu intuito aqui € oferecer uma experiéncia uni-
Cca para um momento divino na vida de qualquer
mulher”, explica a médica.

Na hora do nascimento é preciso confiar na
experiéncia de quem acima de tudo tem credi-
bilidade no mercado. O QObstare preenche re-
quisitos gue vao além dos exemplos citados.

Com atuacao forte no ambito do parto huma-
nizado, o tratamento individualizado oferecido
pelo grupo e sua equipe é consolidado pela as-
sisténcia dada a cada paciente. O Obstare se
refere as mulheres que pretendem dar a luz de
uma forma leve e segura, além de vivenciarem
uma experiéncia unica.

"Queremos fornecer as nossas mulheres pacien-
tes, a tranquilidade, conforto e seguranca na as-
sisténciadasaude feminina.lPorisso oferecemos
acolhimento no parto humanizado e todo atendi-
mento do padrao Obstare”, finaliza Dra. Wanessa.

Conheca mais sobre a

OBSTARE

[Parto Humanizado, entendal

O parto humanizado tem o objetivo de respei-
tar a mae e o bebé durante todo 0 processo do
nascimento. Na pratica, isso significa que a mu-
Iher nao passara por nenhum tipo de constran-
gimento, tudo sera da melhor maneira possivel.
Garante menos traumas, respeito a hora em que
a crianca deseja vir ao mundo, um ambiente
aconchegante para acolher com muito carinho.

Obstare tem dicas preciosas para guem deseja
engravidar.

Quanto ao estilo de vida saudavel:

- Mantenha uma dieta equilibrada, faca exerci-
cios regulares e evite habitos prejudiciais, Ccomo
fumar e consumir alcool.

E no que diz respeito a suplementacao:

- Converse com seu (a) medico (a) sobre a ne-
cessidade de tomar acido félico ou outras vita-
minas pre-natais.

Conheca as vantagens que Obstare oferece as
suas pacientes:

* Assisténcia prestada a mulher e ao bebé,
+ Ambiente aconchegante,
* Acolhimento e muito carinho;

« Total apoio emocional e fortalecimento do vin-
culo entre mae e filho (a);

+ A paciente Obstare também pode escolher se
deseja ouvir musica, gual posicao é mais con-
fortavel, ter a presenca de um acompanhante,
entre outros beneficios que o grupo disponibili-
Za, sem qualquer imposigao, tudo pensando No
bem-estar das mulheres clientes.

Por Lucia Ribeiro
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AGENCIA CORPO E ESTILO DE VIDA

L AN A |V

Cleane Fontenele - diretora e CEO da ACEV, tem mais de
5 milhdes de sequidores nas redes sociais e, acima de |
bilhao de visualizacbes no seu contéudo no Instagram,
TikR ToR, YouTube e Kwai. Além disso, a influencer leva as
melhores dicas para o mundo, ajudando muitos profissio-
nais a se destacarem na internet.

|dealizada pela Cleane, a Agéncia Corpo e Estilo de Vida
€ uma empresa de sucesso gue esta ha 14 anos, no mer-
cado da comunicagao, midia e marketing. A empresaria
que tem muitos talentos, € criadora de conteldo e usa
todo o0 seu conhecimento e de equipe para potencializar
0S Negocios, e alavancar vendas com producao para re-
des sociais de forma profissional.

Publico Alvo:

Empresas que querem crescer e ampliar 0s seus nego-
cios, vender mais e ter autoridade nas redes sociais, a
exemplo de hospitais, clinicas de salude e beleza, médicos
de todas as especialidades, lojas, supermercados, restau-
rantes, imobilidrias, advogados, dentre outros profissio-
nais e segmentos.

Servicos da ACEV

* Produgao de Conteudo
*Videomaker

* Editor

* Fotografos

* Designer Grafico

* Gestao de Trafego

* Copywriter

* Tudo isso em um so lugar

Seja cliente ACEV

Agéncia Corpo e Estilo de Vida
Fale com a nossa equipe: (85) 9 9936.8124

[=]= i (o]

SO0

Endereco: Manhattan Beach Riviera,
Av. Marginal Leste - Aquiraz / CE
61.700-000 (85) 99108.0508




TER ACESSO
A SOLUGOES
FINANCEIRAS
EXCLUSIVAS.

SSO E SER
MULTPRIVATE.

Com a MultPrivate sua empresa tem acesso a diversas opgdes
de investimentos e crédito. E vocé ainda conta com todo background

gue so o Banco Safra pode oferecer.

Gg'iultprivate Safra Invest

8530323232 Vem

www.multprivate.com.br rUle'I'!:']l F;lel(;a ",

@multprivate MultPrivate.
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KATIANNE VIANA

preendedora do Mercado de Imdveis de Lt

ugares aconchegantes e luxuosos onde a paz, 0 descanso e prin

conforto, prevalecem. Essas caracteristicas estao presentes nos en

mentos que a CEO da Maxworld, Katianne Viana, vem apresentando para seus
Clientes. Em meio a correria do trabalho e cotidiano, é preciso ter um espaco
ideal para relaxar. Paraisso, se faz necessario pesquisar e buscar por empresas e pro-
fissionais que lidam com o mercado de imoéveis e da construgao civil como um todo.
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O crescimento é notdrio e tem fatores preponderantes. O
real “start” que o segmento vive hoje €, em suma, um ver-
dadeiro boom mundial. O setor acumula riquezas que vao
aléem do topo da piramide. Um exemplo disso € o surgi-
mento de novos bilionarios e oportunidades de negdcios
que aguecem, sem sombra de duvidas, o conhecido e di-
vulgado mercado de luxo.

"0 luxo no mercado imobiliario € um segmento de imoveis
Unicos, personalizados e focados na emogao do compra-
dor. A diferenciacao acontece a partir da localizacao, mate-
ria prima utilizada, quais elementos exclusivos este imovel
oferece e o projeto de interiores escolhido”, foi o que ex-
plicou Katianne Viana em entrevista concedida a Revista
Acontece.

O inicio da parceria

Tudo comegou em 2021 quando Katianne firmou uma par-
ceria como sOcia de uma construtora cearense que ja esta
no mercado ha mais de 35 anos. Ela entrou no negdcio
imobiliario e construtivo, liderando como empresaria e a
frente de uma super equipe composta por engenheiros,
arquitetos e design de interiores, para atender e entregar o
melhor produto para seus seletos clientes.

A empresaria que faz parte desse métier do mercado de
luxo, décor e design tem muito a oferecer em termos de
diferencial e oportunidades para 0s clientes gue sonham
em ter uma casa de luxo.

"Um projeto luxuoso deve aliar duas caracteristicas essen-
ciais: a funcionalidade e a sofisticagcao da decoragao. Por-
tanto, independentemente do comodo a ser decorado, é
importante investir na exceléncia, na qualidade tanto dos
maoveis, guanto dos revestimentos e elementos decorati-
vos utilizados. Afinal, o que torna um projeto luxuoso sao
0s detalhes, a beleza que se revela pelo refinamento de
acabamentos, materiais e objetos utilizados na decor, pro-
porcionando durabilidade e conforto para todos que irao
usufruir do espago. Aléem disso, um bom projeto de ilumi-
nacgao e a correta composicao de formas, cores e texturas,
garantem mais elegancia e riqueza de detalhes ao espa-
c0”, ressaltou Katianne Viana.

A empresaria ainda acrescentou: “as casas sao projetadas,
construidas e decoradas. [Portanto, o ambiente ganha um
toque especial e personalizado. Esse fato ajuda a tornar a
propriedade uma verdadeira obra de arte, Unica e distinta
das demais”, pontuou.

Ja para encarar o mercado de luxo no Cearg, haja vista que
tem aumentado bastante nos ultimos anos, com disputa
cada vez mais acirrada, a empresaria procura preencher
todos 0s requisitos que o setor imobiliario exige em aten-
dimento de ponta.

O ramo imobiliario e a busca por imoveis cresce-
ram de forma exponencial, onde a procura maior pelo
"luxo de experiéncia” traz o diferencial para conquistar
o0 cliente. Esse resultado foi impulsionado pelo cres-
cimento da classe meédia alta no Brasil, qgue consome
produtos exclusivos e de alta qualidade. Aléem disso,
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a exposicao as marcas de luxo e 0 aumento por pro-
dutos Unicos trazem uma experiéncia diferenciada.

“Projetos arguitetdnicos e exclusivos que entregam as
casas 100% projetadas e decoradas para o cliente rece-
ber a chave e morar, esse é nosso grande diferencial e
destaque que encanta o cliente”, informou a CEO da Ma-
xworld, Katianne Viana.

Na opiniao de Katianne, quem mais procura por casas de
luxo sao compradores de alto poder aquisitivo, gue nao
sofrem influéncia de fatores econémicos.

"O comprador de imoveis de luxo também busca por ex-
clusividade, independentemente se ele vai morar ali ou
se pretende revender o imovel. De toda forma, deseja
algo gue tenha 0 maximo possivel de caracteristicas uni-
cas. Construcoes histdricas ou em localizacoes altamen-
te privilegiadas, por exemplo, tendem a atrair mais facil-
mente esse tipo de comprador. A procura Nnao é apenas
por um bem, mas por uma experiéncia completa. E ainda
vale ressaltar que esse tipo de procura também esta re-
lacionado & privacidade. E por isso que, geralmente, tais
compradores optam por prédios Com menos apartamen-
tos por andar ou condominios com casas mais afastadas
entre si”, descreveu a empresaria.

Um comprador desse tipo também tende a ser menos
impressionavel, o que significa gue analisa muito mais
profundamente um imovel antes de se encantar. Como
O preco Nao é, necessariamente, um fator limitante ou
determinante, tentar convencer esse comprador usando
valores como argumento nao é efetivo. Em vez disso, é
preciso suprir sua necessidade de avaliar beneficios do
negocio, vantagens do imovel e todos os detalhes que
atendam a sua personalidade perfeccionista.

O consumo de um artigo de luxo é uma decisao emocio-
nal, sendo raramente racional. Por isso, a experiéncia de
compra deve ser encantadora e Unica. E no ramo imobili-
ario e de design de interiores nao é diferente.

As casas, mansdes ou apartamentos de |uxo sao am-
bientes amplos, arrojados e de estética elegante cuja
proposta é oferecer o maximo de conforto, versatilidade e
praticidade aos seus moradores. A decoragao pode apre-
sentar diversos estilos, porém todos possuem a mesma
caracteristica de terem algo exclusivo e pouquissimo uti-
lizado nos demais projetos, chegando muitas vezes a ser
exotico. Essas caracteristicas fazem com que tais imo-
veis tenham grande valor financeiro e apreco estético.

O investimento e o financiamento de imoveis de luxo
consistem em um negocio promissor. Entao, investir em
imoveis de luxo é a solugao para os clientes deste mer-
cado. “A tendéncia é que esse segmento de negociagao
ganhe cada vez mais espago dentro da economia e se
torne mais atrativo para os investidores, até porque a va-
lorizacao desse tipo de bem é praticamente certa”, encer-
rou Katianne Viana.

Conheca mais

de Katianne Viana
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EMPRESARIAL

40 ANOS MOURA DUBEUX

m sua série de comemoracoes pelos estados do Nordeste, a
Moura Dubeux Incorporadora celebrou suas quatro decadas
de atuagao, para seletos convidados, parceiros e imprensa, em
evento realizado no La Maison Dunas, em Fortaleza/CE.

A trajetoria da incorporadora foi apresentada pelo CEO Diego Villar, jun-
to aos seus diretores executivos Fernando Amorim e Gustavo Dubeux,
gue mostraram o expressivo numero de mais de 235 empreendimentos
entregues em todo o Nordeste, além de contar com a presencga do de-
signer e arguiteto Marcelo Rosebaum em uma palestra exclusiva.

Nas préximas paginas,
confira os registros da
noite por Brian Dutervil
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VALE DAS

VIDEIRAS

s DE QUALIDADE
A

5o 13raz

Os melhores momentos da nossa vida merecem
um brinde e os produtos Sao Braz Bebidas irao
tornd-los ainda mais especiais.

Elaborado com uvas selecionadas,
Nnossos vinhos e espumantes
trazem o melhor da regido do Vale

Conheca nossa linha de vinhos Vale das Videiras do Sdo Francisco para sua mesa.

e o Suco Terra Sol. vigiiths ' Vale das Videiras, venha degustar

. : o prazer desta descoberta.

T

@valedasvideirasvinho

VIDEIRAS

il T AL

VIDEIRAS

L

Para mais informacoes acesse:
@saobrazbebidas
@ saobrazbebidas.com.br

SUCO DE UVA TINTO-INTEGRAL

_Terra Sol_

VALE DO SAD FRANCISCO | BRASIL

O suco de uva integral Terra Sol é a
combinacao de sabor e nutricao.

Elaborado com 100% da fruta, sem
adicao de dgua, aclcar ou conservante,
é totalmente natural e saudavel.

@sucoterrasol
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UM NOVO OLHAR

s empresarios Alessandro Maia

e Rodolfo Santiago apresenta-

ram a marca de moveis planeja-

dos Bartzen Fortaleza, para um
seleto grupo de profissionais da arquitetu-
ra, design de interiores, decoragao, Convi-
dados e da imprensa cearense. O cogue-
tel de langamento foi realizado no espago
da CASACOR Ceara/25 Anos chamado
de Comedoria 3, que levou a assinatura
do famoso arquiteto Ney Filho.

O cerimonial de apresentagao da Bart-
zen na capital cearense, contou com as
presencgas ilustres da coordenadora de
Marketing dos Planejados do Grupo K],
Paula Kirch, do Rio Grande do Sul, da re-
presentante Rosangela Alves e de Rodri-
go Lopes — gerente regional da Bartzen,
ambos de Natal/RN.

Quem ainda prestigiou o evento foi a se-
cretaria da Protecao Social, Justica, Cida-
dania, Mulheres e Direitos Humanos do
Ceara, Onélia Santana, e a idealizadora da
CASACOR no Estado, Neuma Figueiredo.

Transigao e evolucao foram duas palavras
gue marcaram a fala de um dos diretores
da empresa na capital cearense, Rodolfo

Santiago, gue disse ao fazer uso da pala-
vra: "a Bartzen esta vindo cheia de surpre-
sas e novidades, para atender exatamente
a expectativa dos nossos parceiros. Eu
sempre reconhego que Vocés, N0ssos par-
ceiros, entregam o seu bem maior gue € 0
seu cliente. Isso tem que ser demonstra-

=

do com gratidao”, pontuou 0 empresario.

Bartzen Fortaleza

A Bartzen é parte integrante do KI, consi-
derado o0 maior grupo moveleiro da Ame-
rica Latina, com atuagao nacional e inter-
nacional. Ele conta com mais de 200 mil
m? de area fabril. O KI destaca-se, entre
outros fatores, por oferecer ao mercado
consumidor, produtos baseados em tec-
nologia e design inovadores.

A renomada marca de moveis planejados
gue chega a capital cearense, conta com
a representagao de Alessandro Maia e
Rodolfo Santiago. Eles estao no cogitado
mercado de moveis ha 10 anos. Expertise
€ 0 gue nao falta na trajetoéria profissional
dos dois empresarios, prontos para movi-
mentar a Bartzen Fortaleza.

BARTZEN AMBIENE T oS

Rua Dr. José Lourenco, 516
Meireles - Fortaleza/CE

Contato: (85) 3039.4250

Nas proximas paginas,
confira os registros da
noite por Paulo Maximo »
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HIGHLIGHTS

NOVOS BOEMIOS

m comemoragao ao Dia Nacional do Samba, o Novos Boémios, um
dos points mais badalados de Fortaleza, celebrou a data com muito
agito ao som de Dudu Nobre e, tambéem, um line-up com 0s grupos de
samba: Coisa Linda, Samba Vip e AlIma Bohemia.

Saiba mais sobre
Novos Boémios
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IMOBILIARIO

APICE CONSTRUTORA

Construindo com qualidade para a realizacao de sonhos
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-
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Ravello Residence

kl

i
I
o 2

esde 1998, a Apice tem como missao
atender aos anseios da sociedade
para que ela tenha a sensacao de ter
encontrado o seu verdadeiro lar.

[Presente em diversos bairros de Fortaleza, a
construtora chega no Eusebio, considerado o
NOVO 0asis social e econdmico do Ceara com
0 Barcelona Residence.

Isso é resultado do sucesso nas vendas Nno
bairro Luciano Cavalcante, com os condomi-
nios de alto padrao: Bellagio, Torreselle, Ra-
vello Residence, e agora com esse Novo lanca-
mento de mesmo padrao, distante apenas 18
minutos da capital cearense.

=
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Torreselle Residence

CONSTRUTORA

Conheca mais sobre a

APICE CONSTUTORA

Bellagio Residence
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COMUNICACAO

CAPUCHINO PRESS

A estratégia por tras da reputacao das principais
empresas do Nordeste.
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[ Empreender envolve planejar, desbravar, ousar,
= c[rar, aprender, reerguer-se, realizar e seguir ten-
L— tando até acertar. Sao habilidades fundamen-
tais para quem decide construir uma empresa, deixar
0 medo de lado e tirar os sonhos do papel, colocando
as ideias em pratica, assumindo riscos, arregagando as
mangas e trabalhando muito. E no caso da Capuchino,
por que nao acompanhada de uma boa xicara de café?

A Capuchino nasceu do sonho e da visao de duas
jornalistas, Renata Benevides e Karla Rodrigues, am-
bas apaixonadas por comunicacao e pela transfor-
macgao que é capaz de realizar na vida de profissio-
nais e empresas. Ha 13 anos elas vém construindo e
trilhando um caminho de sucesso, sempre levando
junto um time de profissionais qualificados e forma-
dos para surpreender 0s clientes com 0s resultados.

Como bagagem, as empresarias trazem a experiéncia
de quem ja esteve do outro lado da imprensa, traba-
Ihando na apuragao e desenvolvimento de conteudo
para jornais, TVs, revistas e demais plataformas de no-
ticias. “Iniciamos a empresa somente nos duas, cada
uma apenas com seu notebook e, hoje, temos o0 orgu-
Iho de reunir uma equipe incrivel, que conta com mais
de 30 colaboradores, sempre atentos as mudangas de
mercado e trabalhando arduamente na construcao de
imagem positivas de nossos clientes”, explica Renata.

No caminho, a busca por conhecimento € incessante.
Renata e Karla estao constantemente pesquisando,
aprimorando-se, fazendo viagens de imersao, pes-
quisas de campo, benchmark em outras empresas
nacionais e internacionais, sempre estudando seu
negocio e as transformagoes que o mercado pede.

No centro da Capuchino estda o desenvolvimen-
to de estratégias e solugoes personalizadas para a
construgao de imagens e reputagoes positivas, por
meio da assessoria de comunicagao e relagoes pu-
blicas, para empresas locais, regionais e nacionais.
O objetivo é dar voz, posicionar, construir autori-
dade, impulsionar profissionais a serem cada vez
mais influentes e reconhecidos, tornando a reputa-
cao de marcas e profissionais cada vez mais fortes.

Sao diversos 0s processos que ajudam a identificar as
necessidades e potenciais de trabalho da reputagao
das marcas na imprensa. Ha uma troca fundamental
entre cliente e assessoria. “Procuramos NOS aproxi-
mar do contexto do cliente desde o primeiro contato
com ele. Acreditamos que alguns dos grandes dife-
renciais da Capuchino sao esses: presenga e conexao.
Sempre tentamos enxergar pelos olhos dos clientes e
também dos jornalistas”, acrescenta Karla Rodrigues.

[Para guem pretende entrar NO universo da assessoria
(e 0s servigos gue agregam) cCOmo empresa, as socias
afirmam qgue facil nao é, mas, com estratégias corretas
e muito trabalho, é possivel.
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Elas dao alguns conselhos:

+ Desenvolva sempre 0 seu conhecimento téc-
nico, mas nao esqueca do emocional. E preciso
lembrar gue somos pessoas trabalhando para
outras pessoas;

« Utilize as ferramentas da comunicagao de for-
ma disruptiva;

+ Tenha uma comunicagao transparente com o
cliente;

- Crie conexoes e desenvolva ideias;
- Fidelize seu cliente;
» Nunca pare de estudar.

Renata e Karla ainda falam com muito carinho
e respeito da amizade que construiram, lado
a lado com a empresa. As personalidades di-
ferentes acabaram se complementando, o
respeito e a racionalidade estao em primeiro
lugar, os objetivos profissionais sac 0s mes-
mos e, para isso, trabalham com empenho.

“Nao nos conheciamos antes de trabalharmos
juntas pela primeira vez. Entao, a amizade veio
depois que o alinhamento profissional ja existia.
Vimos a empresa evoluir a medida gue nossas
familias cresciam. Toda essa parceria e cumpli-
cidade foi nutrindo nossa amizade, que faz com
guenossarelacao parasociedade sejamuito sau-
davel sempre”, afirmam as duas com convicgao.

Elas ressaltam também que a escolha de um
time competente e desenvolvido da forma corre-
ta é fundamental para garantir entregas de quali-
dade. "Ninguém faz nada sozinho. Temos muito
reconhecimento e gratidao por todos os colabo-
radores que constroem a Capuchino ao nosso
lado todos 0s dias, seja na gestao ou na ponta, na
execugao do trabalho”, reforga Renata Benevides.

A caminhada para novos sonhos e Vvoos
continua. E para o futuro® A Capuchino
mira alto para sequir construindo e zelan-
do pela reputagao de seus clientes, saben-
do gue é o ativo mais valioso de toda empre-
sa e gue precisa sempre do melhor cuidado.

“Trabalhamos para ser a principal empresa do
Nordeste que oferece as melhores solugoes
em RP para os clientes, sejam locais, regionais
ou nacionais. E para chegar nesse objetivo, va-
mos segquir trabalhando com todo o afinco, sem
esqguecer de trazer leveza e felicidade enquanto
trilhamos o caminho”, afirmam as socias.

Conheca mais da

CAPUCHINO PRESS
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CONDOMINIO DE CASAS
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SECLUNDY LUGAR | Cosce M Beais

B Da esquerda para direita, Déborah Sombra e os vencedoresSanderson Amaral, Sarah Veloso, René Carvalho e Yrwanna Guerra

MODA AUTORAL

JOVENS CRIADORES SENAC

O concurso que revela novos talentos para o mercado

internacional revista Elle apontou, em novembro, as cinco marcas de moda brasileira para ficar

de olho. Do Sertao Central do Ceara, se destacou a Caiio, criada por Caio Nascimento apos

vencer a primeira edicao do concurso Jovens Criadores Senac. Do sucesso do concurso nasce

o projeto Jovens Criadores Senac, com foco na criatividade e insercao de jovens no mercado de
trabalho em diversos segmentos, como Moda, Design e Gastronomia.

Esse ano, durante a CasaCor Ceard, a instituicao langou edital do Jovens Criadores Design. Serao selecio-
nados 20 jovens em situacao de vulnerabilidade que ganharao bolsas para o curso Técnico em Design de
Interiores do Senac e, na proxima edigao da mostra, terao oportunidade de trabalhar junto dos profissio-
nais participantes no planejamento e execug¢ao dos seus ambientes. “O objetivo é identificar e treinar es-
ses jovens talentos, dando maior visibilidade para a cena criativa do Estado, através de acoes que gerem
contato com novas iniciativas do mercado, reforca a diretora regional do Senac Ceara, Débora Sombra.
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A Nova Moda do Ceara

Com a criagao de um concurso anual que abor-
de temas da contemporaneidade, o Senac Ce-
ara visa promaover a criatividade dos participan-
tes, fomentar a cultura, estimular e descobrir
novos talentos na area da Moda por meio das
atividades educacionais. Visando a inclusao, as
inscricoes para o Jovens Criadores Senac sao
on-line e gratuitas. Os inscritos enviam uma
proposta para o desenvolvimento de uma cole-
Cao com O tema proposto.

“O concurso nao delimita o formato da propos-
ta do e da participante, deixa para ele ou ela a
decisao de como apresenta-la. D4 mais traba-
Iho para o grupo encarregado da pré-selecao,
mas é uma maneira de respeitar as individua-
lidades. Além disso, o formato é tao original
quanto as demais etapas”, explica o consultor
Eduardo Motta.

Na segunda etapa da selecao, um juri avalia os
finalistas, que fazem a defesa técnica do seu
projeto. "No6s oferecemos mentoria de prepa-
racao para essa defesa, mas o0s oito selecio-
nados ficam diante de uma banca que vai usar
critérios proprios, baseados na sua experiéncia
profissional, para escolher os trés que segui-
rao recebendo mentoria e irao apresentar co-
lecoes”, pontua ele. Além de Sarah, Sanderson
do Amaral Souza e René Carvalho dos Santos
terao essa oportunidade.

"Eu subi no palco e dei o meu melhor, trouxe
meu repertdrio e meu amor pelo que fago, mas
principalmente a forca que eu construi e bata-
Ihei para chegar até aqui. Em pensar que ano
passado tentei me inscrever e nem classificada
fuil No dia da defesa, a minha felicidade esta-
va estampada em fazer o gque amo, 0 que me
proponho e o que tenho a oferecer ao mundo
como criativa”, declarou a vencedora de 2023.

B Sarah Veloso e seu projeto autoral / Foto: Jr.Panela
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Projeto Autoral de Sarah Veloso / Foto: Jr.Panela
s SEE -

Apos o desfile de apresentacao, o objetivo é que eles co-
mercializem sua produgao, ganhando o mercado. "Além
de revelar grandes talentos da moda em nosso Estado, o
Senac Ceara deseja fomentar o surgimento de novas mar-
cas e negocios de moda. Acreditamos na forga do design
de moda cearense, apoiamos 0 empreendedorismo para o
setor de comercio e servicos de moda e, por isso, desen-
volvemos agdes ao longo de todo 0 ano com o objetivo de
fortalecer esse setor. O Jovens Criadores é apenas uma das
acoes gue realizamos nesse sentido e vem muito mais por
ail”, garante a consultora de produtos educacionais do seg-
mento, Daniele Caldas.



Street Wear Contemporanea e Artesanato do Sertao

Ao vencer o concurso Jovens Criadores 2022, Caio Nascimento re-
cebeu um prémio de RS 15 mil, mentoria de moda e apoio dos labora-
toérios do Senac Aldeota para desenvolver uma colecao — para a gual
ele recebeu R$ 5 mil destinados ao desenvolvimento das pecas que
foram registradas em ensaio fotografico e apresentadas em desfile
para convidados e imprensa, no Senac Aldeota. O aluno formado pelo
Senac, nos cursos de Modelista e Costureiro, nas cidades de Quixera-
mobim e Quixada, teve acesso as mentorias com David Lee, Eduardo
Motta e representantes da Instituicao. Dai surgiu a colegao “As Ruas
do Brasil” e o rebranding da sua marca, antiga Caio Nascimento, que
passou a ser Caiio.

O estilista cearense formado em Desenho de Moda pelo Senac Cea-
ra, que tem somado conquistas nacionais e internacionais, David Lee,
foi o mentor a frente do projeto, enquanto Eduardo Motta o orientou
quanto ao branding. "Estou propondo algo novo, pois tinha uma mar-
ca autoral gue levava meu nome e sobrenome. Fizemos um rebran-
ding nao s6 da marca e de seu posicionamento, mas que envolveu
ainda o design do produto”, conta o vencedor do concurso. “O design
do produto, que desenvolvemos durante a mentoria com David Lee,
valoriza o trabalho com mao de obra artesanal, aproveitando a diver-
sidade, a qualidade e a cultura da producao dos artesoes e artesas do
Sertao Central, de onde eu venho”, diz Caio.

"Por isso, sob a orientagao de David, o processo incluiu a aproximagao
com fornecedores locais para conhecer melhor o trabalho e a realida-
de deles. Nesse processo, eles relataram gue guem compra artesa-
nato é o publico mais velho”, conta. O desafio, entao, foi criar pecas
"street wear com uma pegada jovem e contemporanea”. Na colecao
desenvolvida a partir do concurso, Caio traz ainda a técnica da alfaia-
taria — que também fala sobre os costumes e tradicoes do povo nor-
destino e muitas cores, inclusive vibrantes, como o céu do Sertao.
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B Desfile Caiio Nascimento / Foto: Jr Panela B Desfile Caiio Nascimento / Foto: Jr Panela

Criatividade, Regionalismo e Sustentabilidade

Com foco na valorizacao da cultura cearense, a segunda edicao
do concurso Jovens Criadores Senac prop6s o tema “Da tradicao a
economia criativa: a moda conectada com 0 CONsSUMO consciente
e sustentavel”. Para fomentar o regionalismo, o fortalecimento de
um ecossistema de reuso e a preservacao ambiental, 0 processo
criativo foi direcionado para a metodologia de upcycling. A publi-
citaria e designer Sarah VVeloso venceu os outros sete finalistas e
vai desenvolver sua colegao com apoio da instituigao e mentorias
de David Lee e Eduardo Motta. A apresentacao ao publico e a
cadeia produtiva do segmento sera em 2024, durante o evento
Ceara Esta na Moda.

Sarah utilizou descarte de tecidos para fabricacao de redes, um
produto que vem dos povos originarios do Brasil e que faz parte
da cultura do nordestino. Alem da colecao de roupas desenvolvi-
das com punho, tecido e varanda de rede, ela desenvolveu aces-
sorios em colab com duas marcas cearenses comandadas por
mulheres: a Menah Acessorios e a Tangerine Oculos. “Eu sempre
pesquisei sobre artesania e, durante o curso de Modelista que
fiz no Senac, peguei emprestado na biblioteca um livro sobre o
assunto, que falava também sobre redes. Dai veio a minha inspi-
ragao para o projeto”’, conta a vencedora do concurso. “Agora, é
fazer acontecer a colegao que eu sonhei em todos os detalhes,
a cada pega, literalmente. Eu sou uma pessoa sonhadora e me
agarro muito nisso. Acredito que ano que vem sera de muitas re-
alizacoes e surpresas”, comemorou Sarah.

B Shooting Colecao Ruas do Brasil - Caiio Nascimento / Foto: David Einstein
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BANDO

BS GRAN PARC

FUSEBIO

Viva o Incomparével.

23 mil m2 de
area verde
com 5 ilhas
de lazer

Club house

com mais de

Acesso rapido e
fluido a tudo o
que vocé precisa.

(85) 99160.2709 BSPAR

URBANISMO

@bsparurbanismo
? CE 010, KM 09, EUSEBIO

b
5 i
BS GRAN PARC EUSEBIO. CE 010, KM 09 — EUSEBIO. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS. AREAS COMUNS ENTREGUES EQUIPADAS E DECORADAS CONFORME MEMORIAL DESCRITIVO. REGISTRO N2 06/20782 DO CARTGRIO FACUNDO 22 OFICIO REG. IMOVEIS DO EUSEBIO/CE. CRECI 1255). *VALOR TOTAL A VISTA A

PARTIR DE RS 701.910,00 REFERENTE AO LOTE 19 DA QUADRA 07 COM 450M? PRECIFICADO NA TABELA DE NOVEMBRO DE 2023.



Celebre com requinte e sofisticacao.

‘Iransforme seu evento em | % Zoraide Braga é a empresaria
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um momento HlGSC[[IGClVGl COIN % W deste setor em Fortaleza.
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r ; . / / _ a empresa de catering liderada
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conosco e solicite um
orcamento personalizado.
Deixe que a equipe
de profissionais

da Zoraide Braga
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do seu evento e
transforme-o

em um momento
inesquecivel.
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CELEBRACAO

TROFEU SEREIA DE OURO

Um legado que homenageia a garra, a criatividade
e o0 empreendedorismo do povo cearense

s agraciados foram escolhidos por suas notaveis contribuicoes em areas diversas, demons-

trando um COmMPromisso com O progresso social e cultural da regiao. Sao nomes que pro-

Mmovem avangos expressivos, seja em atividades publicas ou privadas. Essa € a intencao do
Troféu Sereia de Ouro que, além de reconhecer, valoriza agueles que impulsionam o crescimento
do Ceara, do Brasil e do mundo.
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“Uma comenda criada pelos meus avos
e fundadores desta empresa, Edson e
Yolanda Queiroz. Um casal simbolo de
empreendedorismo, com sua visao de
transformacao social por meio do traba-
Iho. Com este troféu eles escolheram ho-
menagear guem faz a diferenca no nosso
Estado, na nossa comunidade e na vida
de cada um de nos”, declarou o empresa-
rio Igor Queiroz Barroso - presidente do
Conselho de Administracao do Grupo Ed-
son Queiroz, gue tem orgulho no que diz
respeito a historia e legado da importante
e aplaudida premiagao.

Materializar o espirito empreendedor e
solidario do povo cearense, foi com esse
iNtuito que o saudoso industrial Edson
Queiroz lancou em 1971, a primeira co-
menda do Ceara. A honraria premia, a
cada ano, qualtro pessoas notaveis em
suas areas, sendo das mais diversas, gue
fazem diferenca com talento, espirito civi-
Co e potencialidade transformadora, sem-
pre em beneficio de toda a sociedade.

No decorrer das decadas, nao sO perso-
nalidades cearenses, mas, cidadaos de
outros estados que contribuiram para o
desenvolvimento do Ceard, foram home-
nageados com a importante comenda,
vista hoje como uma das mais prestigia-
das do Estado.

O Troféu Sereia de Ouro honra nao s6 o
passado, mas € capaz de inspirar as ge-
racoes futuras a darem continuidade as
tradicbes do cearense, tornando-se, ao
longo das decadas, um dos mais impor-
tantes acontecimentos do calendario so-
cial do Ceara.

B Camilo Santana e Elmano de Freitas / Foto: LC Moreira
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A Premiacao

A primeira solenidade de entrega do pré-
mio aconteceu nos jardins da TV Verdes
Mares e ganhou enorme repercussao.
Mas s6 em 1975, o cerimonial teve o seu
formato definitivo, com roteiro e organi-
Zagao impecaveis, que compreendia uma
linda festa acompanhada de um luxuoso
jantar.

Remodelada pelo Sistema Verdes, a pre-
miacao contou, em 2023, com uma cam-
panha inédita gue o Grupo de Comunica-
Cao realizou, mostrando a trajetoria de 50
personagens cearenses, considerados
grandes exemplos de superacao e fibra,
por meio de peguenas mateérias espe-
ciais, divulgadas em seus mais variados
veiculos. Os selecionados foram indica-
dos por jornalistas e colaboradores do
Grupo Edson Queiroz. Nomes a exemplo
de Braulio Bessa, Karla Karenina, Hedla
Lopes e Silvero Pereira fizeram parte des-
sa seleta lista.




O JD, coordenado pela Fundagao de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacao de Fortaleza (Citinova),
em parceria com outras secretarias, como a da
Juventude e a da Educacao, nasceu com foco
na qualificacao de mao de obra para o mercado
tech e, ainda, na inclusao digital. Ele é organizado
em quatro eixos: mercado, games, ensino funda-
mental e hardware. Uma pesquisa divulgada pelo
Google revela que o Brasil tera um déficit de 530
mil profissionais do ramo até o ano de 2025.

Mais de 500 jovens foram encaminhados
para o mercado de trabalho pelo Juventude Di-
gital. Um exemplo é Edilson Ceara, 21 anos,
que foi contratado recentemente como as-
sistente de Business Intelligence (Bl) na em-

Dois anos de historia

S6 nesse periodo o JD promoveu 196 cursos, 66 oficinas e 75
eventos. De acordo com os dados divulgados pelo dltimo ci-
clo formativo do projeto JD Trilhas, a cada 10 alunos, 9 reco-
mendaram o programa. k, para completar mais ainda, o JD teve
aproximadamente 70% de certificacao em cursos a distancia.
Ou seja, € um indice avaliado como alto para a modalidade.

"0 programa alcanca seu prop0sito ao gerar emprego e renda
para os jovens da capital”, segundo a coordenadora do Juventu-
de Digital, lanna Brandao, gue, ainda acrescentou: "nossa maior
realizacao nesses dois anos é ver jovens ganhando espago No
mercado da tecnologia por meio do JD. Essa politica publica
tem sido uma ponte para quem antes Nao Via a possibilidade de

presa Multiverso Educacdo, em Fortaleza. qualificagao e insercao numa area que tem demanda crescente
por profissionais preparados”.

Edilson recebeu sua primeira oportunidade pro-
fissional depois de participar de cursos e even-
tos do JD. O aluno foi contemplado no programa
de estagiarios da Prefeitura Municipal que tem o
nome de “Jovens Talentos”. A intengao era atu-

J=f}  CENTRO DE RECONDICIONAMENTO
Ff:sftaleza TE CNULOGICO .'. i ar na Secretaria de Finangas de Fortaleza (Se-

fin). “Foi um grande laboratério para mim e isso
agregou bastante. Sempre tive muito suporte das
pessoas envolvidas no programa. [Por isso, queria
agradecer de coracao ao JD por abrir portas para
mim”, revelou o jovem.

"REFEITUR &

m m‘ﬁ Mais um exemplo de sucesso € Emanuela Paz, de
: 20 anos, que no Festival do Juventude Digital em
i " 2022, esteve em contato direto com diversas em-
presas, Como a Innovaro onde estagia atualmen-
te. Ela deu o seu parecer sobre o programa: “no
mundo da tecnologia é muito dificil encontrar um
norte, pessoas que te guiem e te mostrem uma
trilha de desenvolvimento baseada nas necessi-
dades reais das empresas. Saber que a Prefeitura
tem investido nisso por meio da equipe do D é
muito incentivador”, pontuou a jovem.

O projeto de bolsas JD

O protagonismo dos jovens em todas as esferas é uma das
principais premissas do Juventude Digital. Na pratica, o proje-
to de bolsas JD gue estd em sua 2° edicao, € um exemplo. A
prova €, gue, no total, cerca de 60 jovens foram contemplados
com bolsas, no valor de R$ 400,00 através da iniciativa para de-
senvolver projetos com o auxilio do time do Juventude Digital.

CIDADE

JUVENTUDE DIGITAL

A jovem Ingrid Lara que tem 18 anos, ficou por dentro do JD,
navegando nas redes sociais. Dai, passou a participar de di-
versas oficinas até ser selecionada para a 1° edicao do pro-
jeto, que é visto hoje, como a maior politica publica perma-
nente de capacitagcao em tecnologia da Regiao Nordeste.

Um exemplo de politica publica que reduz a desigualda-

de social por meio da capaatagao. "0 JD na pratica muda sua perspectiva profissional, ensinando a

trabalhar melhor em grupo e a sistematizar metodologias de ta-
refas”, avaliou Ingrid que, ao final da bolsa, foi contratada como
monitora do JD e, dessa forma como outros trés monitores, co-
labora ativamente hoje, no acompanhamento das atividades pe-
dagogicas do Juventude Digital, e na construcao do programa. “E
muito gratificante saber que eu estou ajudando outras pessoas
a conseguirem crescer profissionalmente com o JD, motivando
elas a ndo desistirem e a estudarem mais. E incrivel, eu tenho

Juventude Digital, conhecido como JD, que qualifica jovens para o mer-

cado da tecnologia, completou dois anos de existéncia em 2023. A ini-

ciativa criada por meio da lei n° 11172/2021, € um programa da Prefei-

tura Municipal de Fortaleza lancado em outubro de 2021. O Juventude
Digital ja capacitou mais de 26 mil alunos, além de ter realizado cursos, oficinas e
eventos, alcangando 47 mil pessoas em acoes.
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CIDADE

FORTALEZA BILINGUE

Uma ponte para o fortalezense aprender outros Idiomas

Objetivo do Programa Fortaleza Bilingue é formar, em um prazo de 10

anos, metade da populacao jovem (até 29 anos) em um nivel interme-

diario de um segundo idioma. Para isso, foi sancionada recentemen-

te, pelo prefeito municipal José Sarto, uma lei que transforma a referida
acao em uma politica permanente da capital cearense.
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“Nos estamos construindo juridicamente uma politica
estavel, gue vai dar ao fortalezense a oportunidade de
aprenderoutrosidiomas. Anossa estimativae gueemum
ano a gente possa atingir, presencialmente e a distancia,
118 mil pessoas com o programa. Nos temos uma das ge-
ografas brasileiras mais proximas da Europa e da Améri-
cadoNorte e o programa vai contribuir para fazer da cida-
de 0 que ela é, uma capital internacional”, pontuou Sarto.

[Para assegurar a continuidade e a consolidacao do For-
taleza Bilingue, a Camara Municipal de Fortaleza apro-
vou, neste ano de 2023, 0 projeto de lei que contribuira
para o alcance das metas estabelecidas no lancamen-
to. Sera garantida também a ampliagao de agdes e o
acesso de toda populagao ao programa. “Uma cidade
turistica como Fortaleza deve se comunicar em mais
de um idioma e esse é um dos principais objetivos do
Fortaleza Bilingue, que visa tornar a cidade mais aces-
sivel e acolhedora para visitantes de todo o mundo”,
ressaltou o presidente do Citinova, Luiz Alberto Sabdia.

O Fortaleza Bilingue conta hoje com 5700 alu-
nos matriculados nas modalidades de ensino a dis-
tancia e cursos presenciais. Outro detalhe impor-
tante € que 225 alunos ja foram certificados em
cursos de inglés e espanhol voltados para o trade tu-
ristico, conversacao e inglés com musica, por exemplo.

O Fortaleza Bilingue

Promover o desenvolvimento socioecondmico da cida-
de de Fortaleza, impactando na geragcao de novos nego-
cios e fortalecendo o turismo é a finalidade do Fortaleza
Bilingue, programa lancado pela Prefeitura Municipal,
em julho deste ano.

O programa ja conta com 16 agoes divididas em trés
grandes eixos que sao destinadas aos alunos e profes-
sores da rede publica de ensino, como também, profis-
sionais do setor produtivo e a populagao em geral. Aléem
dos cursos oferecidos, o Fortaleza Bilingue promoveu a
capacitagao de professores da rede publica municipal
em parceria com o governo britanico e a distribuicao de
material didatico complementar para 70 mil alunos, bem
Ccomo a sinalizagao bilingue de corredores turisticos.

A coordenacao do programa € da Fundacao de Ci-
éncia, Tecnologia e Inovagao de Fortaleza (Citinova)
em parceria com as Secretarias Municipais da Edu-
cagao (SME), do Desenvolvimento Econdmico (SDE),
do Turismo (Setfor), da Juventude (Sejuv), além do
Imparh e da Assessoria de Assuntos Institucionais.

A dimensao do programa

“A gente tem mais de 200 alunos certificados no forma-
to presencial e a avaliagao dos participantes tem sido
muito positiva, 0 interesse tem sido muito relevante e
nos também ja temos mais de quatro mil alunos matri-
culados nas nossas plataformas online. Além disso, ja
iniciamos a capacitacao de professores da rede publi-
ca de ensino e a implementacao da sinalizagao bilin-
gue da cidade. Entao, sao varias agdes gue ja estao
ocorrendo e muitas gque ainda vao comecar”, informou
a coordenadora do Fortaleza Bilingue, lanna Brandao.

Quem tem também um olhar especial sobre o programa é o
coordenador Hugo Holanda: "o Fortaleza Bilingue tem con-
tribuido para o desenvolvimento profissional dos participan-
tes,sendo uma oportunidade de melhorianavidados alunos.
Ele ainda acrescentou: “o programa foi pensado no sentido
de transformar Fortaleza em uma cidade que se comunica
com o mundo. Entao, nés temos um brago muito forte na
educacao, mas também nos voltamos ao turismo. Esse € o
objetivo de tornar Fortaleza uma cidade acolhedora”, afirmou.

Quem tem algo a dizer sobre
o Fortaleza Bilingue?

"Eu trabalho vendendo produtos naturais na Beira-Mar e
atendo bastantes turistas italianos, franceses, espanhais,
americanos, ingleses, entao eu peguei 0 material dos
meus produtos todos e traduzi para o inglés e para o es-
panhol”, contou o comerciante André Silva, que primeiro
cursou inglés e depois espanhol, para se comunicar me-
Ihor com seus clientes. Nao é a toa que ja recebeu pela se-
gunda vez um certificado do programa Fortaleza Bilingue.

André acredita que 0s conhecimentos adquiridos nos
cursos do programa sao importantes para 0 seu cresci-
mento profissional. “Os cursos trouxeram um enriqueci-
mento muito grande, muito grande mesmo. Principalmen-
te no inglés, porque eu sou curioso no inglés ha muitos
anos, eu ja traduzo alguma coisa, mas 0S Cursos que eu
fiz aqui, de inglés e de espanhol, estao 100%, estd che-
gando onde eu quero, que é para poder desenvolver meu
trabalho de uma forma mais profissional”, relatou o co-
merciante. Ja o primeiro a receber o certificado que ficou
muito feliz pela conquista, Enrico Gomes Paiva, disse: “os
professores eram bem dedicados e as aulas também sao
muito boas”, analisou o estudante de 15 anos, incentivando
quem tem curiosidade em conhecer o Fortaleza Bilingue.
"Outras pessoas que nao sabem inglés ou outras linguas,
venham também ver as aulas e acompanhar”’, convidou.
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FLAVIA BRAGA

——|IMOVEIS—

DESTAQUE NA
COMERCIALIZACAO EM IMOVEIS
DE LUXO E LITORAL CEARENSE!

A MELHOR CONSULTORIA
EM IMOVEIS!

¥ Alto Padrde &  Qualidade
¥ Conforto »" Sofisticagéo

) 85 98887 4010

(@) @flaviabragaimoveiss

ALIANDO EFICIENCIA
E SEGURANCA NOS
SEUS INVESTIMENTOS
IMOBILIARIOS

Empreendedora visiondria e proprietaria da
Flavia Braga Imowveis, destaca-se no mercado
imobiliario desde 2019.

Sua expertise é enriquecida pelo papel de
superintendente de vendas na renomada

Flehida Bragd - CornSoltoda o0 e

Lopes Immobilis do empresdrio Ricardo
Bezerra, conferindo-lhe acesso a informacgoes
privilegiadas de pré-langamentos, entre outros.

Combinando seu conhecimento solido e
diferencial estratégico, Flavia vem construindo
uma trajetoria de sucesso, oferecendo aos
seus clientes oportunidades unicas e solugdes
personalizadas no universo imobilidrio de luxo,

Seu compromisso com a exceléncia e sua
visdo inovadora consolidarm Flavia Braga
como referéncia no setor, proporcionando
confianca e resultados excepcionais aos seus
clientes.

P Deogproirmecyior dlew Ferrpian - Sosen e Semigey

Arfm
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CIDADE

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Novos horizontes para o crescimento socioeconémico

ortaleza se redesenha a cada dia. O avanco nas
politicas publicas urbanas colocam a capital ce-
arense na vanguarda das cidades do Brasil e do
mundo gue priorizam 0 desenvolvimento urbano
sustentavel. Iniciativas coordenadas ou apoiadas pelo
Instituto de Planejamento de Fortaleza (Iplanfor), autar-
quia vinculada ao Gabinete do Prefeito, por exemplo, res-
saltam o potencial global da capital brasileira mais densa.

O projeto “Caminhos Verdes e Azuis - Microurbanis-
mo Experimental” foi um dos 12 selecionados, entre 170
propostas de 23 estados do [Pais, para participar do Pro-
jeto Desenvolvimento Urbano Sustentavel (DUS), fruto
de parceria entre o Ministério das Cidades e a Deutsche
Gesellschaft fur Internationale Zusammenarbeit (GlZ).

A iniciativa propoe melhorias urbanas em uma nano-
bacia hidrografica, em trecho do canal situado no Bom
Jardim, um dos bairros de mais baixo indice de desen-
volvimento humano de Fortaleza, com alto adensamen-
to, habitagdes vulneraveis e areas ambientais sensiveis.

A intervencao tem como foco nas pessoas e na re-
ducao de desigualdades sociais, econdmicas e ter-
ritoriais, utilizando dados e evidéncias para promo-
ver justica climatica. As mudancas preveem alto
impacto e possibilidade de sistematizacao e escalona-
mento em territdrio ampliado e/ou em outras regioes.

Qutro projeto de destague é o "Microparques Urbanos”,
gue consiste na construgao ou na ampliagao de espagos
publicos que valorizam o esporte, a educagao, a cultura
e o lazer. Quatro equipamentos ja foram entregues pela
Prefeitura de Fortaleza, nos bairros Barra do Ceara, Cidade
dos Funcionarios, Conjunto Ceara | e Mondubim. Até o fim
de 2024, serao 30 micropargues espalhados pela Cidade.

A proposta venceu, inclusive, o prémio internacio-
nal AIPH World Green City Awards 2022, em even-
to realizado na Provincia de Jeju (Coreia do Sul), em
2022 A premiacao € realizada pela International As-
sociation of Horticultural  Producers  (AlPH), organi-
zagao internacional especializada em cultura verde.

Intitulado Transforming degraded land into Urban Micro
Parks (Transformando Areas Degradadas em Micropar-
ques Urbanos, em traducao livre) ficou em primeiro lugar na
categoria Living Green for Health and Wellbeing (Vivendo
0 Verde para a Saude e o Bem-estar), em meio a iniciati-
vas de todo o mundo. Na ocasiao, Fortaleza também rece-
beu o chamado Highly Commended, um reconhecimento
por praticas desenvolvidas de respeito ao meio ambiente.
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De acordo com o vice-prefeito de Fortaleza e superintendente do Iplanfor, Elcio
Batista, o projeto prioriza o desenvolvimento infantil, a preservacao do meio am-
biente e a valorizagao de areas verdes. "Esses ambientes criam um estimulo para
gue as pessnas possam usar mais 0 espaco publico. Quanto mais a gente tem
espaco publico na cidade, mais a gente favorece a confianga, a coesao social, a
integracao entre as pessoas, estimulando a tolerancia e o respeito”, afirma.

Os parques Rachel de Queiroz (Presidente Kennedy) e Ecoldgico do PPassa-
ré (localizado no bairro homonimo), além do Parque da Liberdade - Cidade da
Crianga, no Centro, também foram requalificados pela gestao municipal e sao
exemplos de intervencdes de alto impacto para conectar pessoas e natureza.

Fortaleza no centro da urbanizacao sustentavel mundial

A capital cearense foi selecionada para a segunda e Ultima fase de candida-
tura a sede do 13° Forum Urbano Mundial no ano de 2026. Principal con-
feréncia global sobre urbanizacao sustentavel, o evento bianual é convo-
cado pelo Programa das Nagoes Unidas para Assentamentos Humanos
(ONU-Habitat). Ainda nao ha previsao para a divulgacao do resultado final.

Como uma cidade desenhada com e para as pessoas, a gestao munici-
pal opta por adotar as Agendas Globais de Desenvolvimento, especialmen-
te a Nova Agenda Urbana e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel,
para enfrentar os complexos desafios de Fortaleza. A iniciativa de se can-
didatar a sede do Forum demonstra a relevancia da tematica no Municipio.

“Essa candidatura cria condicoes para gue o mundo todo se volte para as transfor-
macoes urbanas gue estao ocorrendonanossa Cidade. Fortalezaé Cidade Criativa
do Design pela Unesco, chancela que refor¢a um processo de transformacao do
design urbano e o fortalecimento da indUstria dos encontros”, avalia Elcio Batista.

Conexodes para futuros mais verdes

Desde 2022, Fortaleza integra a Rede Brasileira de Institutos de Planejamen-
to (InRede), tendo o Iplanfor na Presidéncia. A organizacao busca construir
uma rede colaborativa entre departamentos de planejamento, com a missao
de enfrentar os desafios das cidades e torna-las mais inclusivas e resilientes.

Os institutos devem atuar como um hub de Agendas de Desenvolvimen-
to Urbano, articulando bem o local e o global; o ontem, o hoje e o ama-
nha;, bem como os diferentes departamentos da gestao publica. O ob-
jetivo & que 0s 6rgaos funcionem como um laboratério estratégico para
realizar pesquisas, analises e recomendagdes que contribuem para um am-
biente de conhecimento, permitindo gue formuladores de politicas tenham
as ferramentas necessarias para tomar decisdbes com base em evidéncias.

Em expansao no Brasil, essa rede colaborativa deve ampliar sua atuagao. Du-
rante a 39° Assembleia Geral da Uniao das Cidades Capitais de Lingua Por-
tuguesa (UCCLA), realizada em Fortaleza em novembro de 2023, o Iplan-
for promoveu uma oficina para apresentar a InRede as cidades luséfonas.
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S Ccearenses ja possuem programagao certa
em todas as tardes de sabado com o Se Liga
VM. Um programa de entretenimento gue,
além de entrevistas exclusivas com persona-
lidades locais e nacionais, fala de musica, criatividade,
humor, empreendedorismo, cidadania, fé e religiosida-
de. Veiculado pela TV Verdes Mares, filiada da Rede
Globo no Ceara, o programa, idealizado e dirigido por
Fabio Ambraosio, € sinbnimo de originalidade, carisma,
muito bom gosto e enaltece a cultura do nosso Estado.

O programa é comandado por Niara Meireles, que es-
banja sorrisos, alegria, elegancia, espontaneidade e
humor inteligente, imprimindo a identidade do cearen-
se, fazendo com o gue o telespectador se identifique
com as histérias, personagens e fatos apresentados.

A apresentadora, natural de Juazeiro do Norte, na regiao
do Cariri, iniciou sua carreira como modelo aos 10 anos
de idade, passou pelo teatro e aos 18 entrou para o
meio televisivo como reporter de uma WebTV. Conhe-
cida por estar sempre de bom humor, a talentosa mo-
rena que encantou a todos por sua irreveréncia, tiradas
inteligentes e, claro, muita beleza, assumiu 0 comando
do Se Liga VM em 2009 e de Ia pra ca teve um cresci-
mento meteodrico se tornando o preferido das familias.

O Se Liga VM, produto feito para o cearense, ja faz par-
te da cultura do Nnosso povo.
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CELEBRACAO
REVISTA E PREMIO ACONTECE 2023

O lancamento e premiacao da 5° edicao da Acontece
no BS Design

rodutos, acoes e projetos de sele-
tos clientes pontuaram a 5° edicao
da Revista Acontece, que trouxe
em sua capa, 0 empresario Beto
Studart, visto hoje como um dos maiores
industriais da construcao civil do Estado
do Ceara. Foi mais um numero gue marcou
O inicio da nova era do veiculo impresso.
Além do nome gue virou uma marca, BS,
a Acontece contou ainda com assuntos
das areas de gastronomia, educacao, sau-

de, politica, entretenimento, cultura, econo-
Mmia, entre outros que viraram conteudo de
aproximadamente 200 paginas. A Acon-
tece é fruto de um trabalho editorial coleti-
VO gue resultou em algo muito especial. O
lancamento de mais um numero da revista
ocorreu no Auditorio Carlos Alberto Stu-
dart Gomes, instalado no charmoso Edifi-
cio 3S Design, um dos icones do Aldeota,
bairro nobre da capital cearense.

A memoravel premiacao da Revista Acontece

Como forma de enaltecer reconhecidas pessoas,
marcas e empresas do Ceara, 0s empresarios Ro-
berto Alves e Jackson Braga lancaram o 1° Prémio
Acontece, que levou em consideracao: trajetorias
de vida, boas historias, conteudos de grandes
personalidades, formadores de opiniao e clientes.

Em sua edicao de langamento, o Prémio Acon-
tece contemplou a Federacao do Comercio de
Bens, Servicos e Turismo do Estado do Ceara
(Fecomercio) por /5 anos de existéncia; o Grupo
Cidade de Comunicacao, pelos 45 anos, o Sho-

pping Iguatemi Bosque por suas mais de 4 deca-
das no Estado e, também, Beto Studart como o
empresario do Ano de 2023,

O langcamento e premiacao contaram com ceri-
monial de Mafrense; apresentacao de Jackson
Braga, decoracao de Roberto Alves; luz e estru-
tura da Splash Eventos, Buffet da VR Alimenta-
cao, bebidas da Brawa Wine e D'Vinos, chopp da
Brahma, como também, macarons e chocolates
da Beike Doces. Tudo realizado em grande esti-
lo a0 som do piano de [Paulo Rodrigo e show da
cantora cearense Vivian Fernandez e Banda.

Nas proximas paginas,
confira os registros por
Jerénimo Nobre »
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SAUDE & BEM-ESTAR

LENNITAH

A clinica que diz pra que veio em | ano de instalacao

m ano cuidando da salde dos cearenses de

forma plena. Assim enxergam 0S pacientes

da Clinica Plennitah, que celebrou o seu ani-

versario ao lado de clientes, com musica ao
VIVO e gastronomia.

“Fago um balanco positivo desse primeiro ano da Plen-
nitah, pois 0 nosso atendimento diferenciado e os re-
sultados satisfatorios vém fazendo da clinica uma re-
feréncia. Olhando um ano para frente, eu enxergo uma
demanda cada vez maior usufruindo da nossa estru-
tura e da expertise dos Nossos profissionais”, avaliou
Lia em entrevista para a imprensa. O espago estético
gue esta com nova identidade visual e atendimento
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integrado em um sO lugar, conta ainda em seu Corpo
de profissionais, com a ginecologista Graga Loureiro; a
endocrinologista Lilian Albuguergue e o odontologista
Lincoln Albuguerque.

Os oito modernos consultorios, as tecnologias de pon-
ta e as especialidades médicas fazem a diferenca para
0S pacientes gque enxergam a expertise dos profis-
sionais e o bem-estar oferecido pela Plennitah.” Vida
longa para a arrojada clinica da capital cearense, que,
além de se preocupar com a salde dos seus pacien-
tes, trabalha com ética e honestidade, acima de tudo”!
Sao os votos de todos que fazem a Revista Acontece.
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DEDICACAO

FELIPE RIBEIRO E A
BICHOMANIA

O acaso que se transformou em um labor importante, significativo
e com muito empenho a causa animal
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acaso gue se transformou em um la-
bor importante, significativo e com mui-
to empenho a causa animal A histoéria
profissional do empresario Felipe Ribei-
ro traz aquelas coincidéncias que, para muitos, foi
um aviso do acaso, algo superior. Ha 19 anos Feli-
pe adquiriu um caozinho, chamado Euclides, na
loja Bichomania. Algum tempo depois, quando ja
estava acostumado com a vida de tutor, o dono
do petshop resolveu vender o empreendimento.

Foi ai que Felipe tomou a decisao gue mudaria sua
vida. Resolveu comprar 0 estabelecimento onde ti-
nha adquirido seu cachorro. Euclides foi o respon-
savel por ele entrar para o universo pet, motivador e
parceiro por 19 anos. O grande amigo de Felipe par-
tiu em dezembro de 2022. "Euclides foi o culpado
por eu ter entrado nesse mundo, ele foi 0 motivo”,
afirma Felipe.De |3 até aqui os desafios e as respon-
sabilidades tém sido constantes, com 0s obstaculos
sendo desviados e 0S compromissos cumpridos.
Facil nao é, mas o importante é trabalhar com prazer
e isso sO é possivel guando se faz o0 que gosta.

Coracao Solidario

Além de administrar a Bichomania, 0 empresario
ainda encontra tempo para a causa animal. Alias,
ajudar animais em situagao de vulnerabilidade é
uma missao em sua vida, € um tempo precioso e
muito bem empregado. Ragao, adogao e castragao
S0 servigos basicos que mudam a vida de muitos
animais gue estao em abrigos, precisando de uma
chance. Desde o inicio da loja houve uma preocu-
pacao em fidelizar parcerias com diversas entidades
proporcionando assim um numero significativo de
resultados.

A Bichomania realizou o maior evento de ado¢ao do
Cearg, em parceria com 0 Sana, em 2022. Mais de
12 toneladas de ragoes foram doadas, mil e duzen-
tas castragoes e diversas feiras para adogao respon-
savel Felipe nao pretende parar. O amor e cuidado
COmM 0S animais esta intrinseco a sua pessoa. Ajudar
animais de rua e de ONG’s € 0 seu lema.
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Os Servicos

A Bichomania conta com um time dedicado de
colaboradores experientes e apaixonados por
animais. O objetivo maior é oferecer um atendi-
mento diferenciado, tratando todos os animais
com respeito e carinho. A dedicacao € para sa-
tisfazer as expectativas dos clientes e de seus
tutores. Além de acessorios, ragoes e medica-
mentos para caes e gatos, a loja disponibiliza
também produtos para passaros e roedores.

Estética:

-Banho
‘Tosa
*Hidratacao

Clinica e Exames

«Consultas

*Vacinas

«Castracao

*Atendimento ambulatorial
‘Ultrassonografia (caes e gatos)
*Tartarectomia (tratamento periodontal)

Endereco
R. Carlos Vasconcelos, 747 - Meireles, Fortaleza
Telefone: (85) 3261-2781

Conheca mais da

BICHOMANIA




Helena
Braga x4

® @helenabragabuffet
(O (85) 98534-0876

. @ @helenabragabuffet
< (L) (85) 98534-0876




EDICAO 6 - DEZ 2023

COMER & BEBER

ARACATI E SEUS SABORES

A geracao de renda e turismo em torno da gastronomia

PREFEITURA DO

\ ARACATI

ALBEGHLA [l SER ARAMCATIEMNSE
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festival de gastronomia e cul-
tura do Aracati chegou a sua 6°
edicao como um verdadeiro Ssu-
cesso de publico e de nume-
ros, se consolidando assim, como parte do
calendario de eventos culturais no Ceara.

Foram trés dias intensos que reuniu um
publico de 40 mil pessoas em sua princi-
pal noite, musicos locais e nacionais, mais
70 expositores em  estantes de gastrono-
mia, de artesanato e da agricultura familiar.
Mais de 100 apresentagOes culturais e mostras
artisticas, exposi¢oes, teatro e cinema. Tudo
isso com a forga criativa do povo do Aracati.

Mas nao para por ai, 0s numeros surpreen-
dem, foram mais de 130 empreendimentos,
onde 50 % desses comandados por mu-
lheres, 11% por casais e 39 % por homens.

Nas trés noites, foram vendidas 620 quilos de
carne, 5 mil por¢des de camarao, 140 quilos de
acai, 150 quilos de doces e 1770 fatias de pizza,
cada um destes itens em um sO estande de cada.

A preservacao do Meio Ambiente também foi
uma preocupagao do Festival, durante os trés
dias foram recolhidos 200Rg de residuos, en-
volvendo 20 reciclados, entre eles 16 mulheres
gue geraram trabalho e renda para suas familias.

Os insumos também movimentam a renda da
regiao, formando um verdadeiro ciclo econé-
mico. O sucesso foi tanto que 99% dos partici-
pantes pretendem retornar na proxima edi¢ao e
durante os trés dias de festival as ruas limpas se
mantiveram limpas com ac¢des de sustentabili-
dade e seguras para 0 aracatiense e 0s turistas.

Isso faz parte do novo Aracati, onde empreen-
dedorismo, cultura, sustentabilidade e turismo
andam de maos juntas.

Saiba mais da
PREFEITURA DE ARACATI
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VEM VIVER O MELHOR
REVEILLON DO BRASIL
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FORTALEZA

A VIRADA DE 2023-2024
NATERRA DA LUZ

la tem origem no verbo em francés réveiller, gue quer dizer “acordar” ou “reanimar”.

A Revista Acontece fala sobre a festa de "Réveillon”, gue ganhou essa palavra ao ser

adotada com o intuito de despertar o novo ano. E um periodo em que tudo se renova.
Os empecilhos do passado servirao apenas como recordacoes de superagao.

Em Fortaleza, a Prefeitura Municipal prepara a festa da vi-
rada, gue promete ser a maior da historia da capital cearen-
se. A prova € o lancamento do evento feito pelo prefeito
Joseé Sarto (PDT) na cidade de Sao Paulo, para expoentes do
trade turistico, formadores de opiniao, patrocinadores e im-
prensa. Consolidar o Réveillon como um dos mais atrativos
do Brasil, essa foi a finalidade maior do langcamento nacio-
nal que é parte da estratégia da Prefeitura de Fortaleza. O
evento em Sao Paulo teve ainda o objetivo de aumentar a
visibilidade da capital cearense, aléem de atrair mais turistas
e garantir mais patrocinios.

Trata-se de mais uma iniciativa da Prefeitura em seu plano
de promogao do turismo, que conta ainda, com financia-
mento do Banco de Desenvolvimento da América Latina
(CAF). Serao trés dias de evento, de 29 a 31 de dezembro,
na Avenida Beira-Mar, com atracOes de peso a exemplo de
Roberto Carlos, Ney Matogrosso, Titas, Marisa Monte, AloR,
[Péricles, Luisa Sonza, Marina Sena, Joao Gomes, Wesley Sa-
fadao, Xand Aviao, Mari Fernandez, Taty Girl, Bell Marques,
Camila Marieta, Murilo Huff e Giovana Bezerra. Apenas!

O Réveillon e o Turismo

“A expectativa é de termos um publico maior visitando For-
taleza e aproveitando o Reveillon. Esperamos receber bem
mais do que o0s 550 mil turistas que vieram para a cidade

S

. il
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Nno mesmo periodo do ano passado”, revelou Sarto acres-
centando: “Fortaleza ja tem uma grande estrutura hoteleira
e gastronémica, e desde 0 ano passado temos uma parce-
ria com empresas, para que elas custeiem 0s cachés dos
artistas que se apresentam na festa”. O prefeito também
afirmou: “a capital cearense ja é um grande destino de fé-
rias e do Réveillon brasileiro, e com ousadia, muita hospita-
lidade e calor cearense, vamos crescer ainda mais”.

O Potencial Economico e Social da Festa

O prefeito municipal José Sarto comentou: “com o incre-
mento do turismo, o beneficio econdmico e social do even-
to tambem devera aumentar. O gestor ainda lembrou: “ano
passado, no periodo de 15 de dezembro a 15 de janeiro, ti-
vemos 0 impacto de 3 bilhdes e 400 milhdes de reais e
empregamos direta ou indiretamente, 186 mil pessoas. Isso
tem um efeito fortissimo na economia e neste ano Nos es-
peramos supera-lo”, frisou.

“Atrair mais de 600 mil visitantes, um aumento de 10% em
relagcao ao ano anterior, quando a cidade contabilizou cerca
de 550 mil turistas”, essa é a previsao gque foi revelada pelo
prefeito José Sarto ao comentar dados sobre 0 impacto
econdmico do Reéveillon de 2023. "Além de atrair mais Vvisi-
tantes, a expectativa € aumentar o tempo de permanéncia
dos turistas na cidade”, finalizou Sarto.
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